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 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024 أبريل الثانيالعدد  - الثالث المجلد

بالمتحف  الاجتماعي للتعريفإعلانات مبتكرة على وسائل التواصل وتحليل تصميم 

 المصري الجديد 

 د. نهلة سيد علي السيد  
افيك   أستاذ مساعد قسم الجر

 وفنون الإعلان المعهد العالي  

 السادس من أكتوبر   –للفنون التطبيقية  

aly.nahla@gmail.com   
 

 : المستخلص

المتحف المصري الجديد مزارا سياحيا رئيسيا في مصر ووجهة للزوار من جميع أنحاء العالم  

المصرية والثقافة  بالتاريخ  يهتمون  ال ،  الذين  على  ودور  الاجتماعي    وسائلعلانات  هو  التواصل 

 يهدف هذا البحث إلى و ، وتسهم في بناء الوعي وجذب الجمهور.  عن الخدماتمنصة قوية للترويج  

العريق    لتصميم تجارب   التراث  على  الضوء  وتسليط  الجديد،  المصري  للمتحف  فعال  إعلان 

في   المعروضة  الفرعونية  في  للب همية  ال   ل وتتمث  .المتحفوالثقافة  بالدراسة  إحث  الضوء  لقاء 

والتراثي   الثقافي  للوعي  أهميتة  ومدي  الجديد  المصري  المتحف  عن  وأهدافوالبحث    ه للجمهور 

كمعلم ثقافي وسياحي  . صميم العلاني في جذب الجمهور وزيادة الوعي بالمتحف المصري الجديدالت

واستخدا الدوات  مبارز.  التي  أهم  العلا تفيد    والتطبيقات  التواصل    علىنات  تصميم  مواقع 

 والتوصيات.ر التي تحققت في النتائج الجمهو  الجديد ويجذبيعكس التراث المصري  الاجتماعي

 الكلمات المفتاحية: 

 .ف المصري الجديدحالمت  ؛شبكات التواصل الاجتماعي ؛علانإتصميم  

 

 

 

  

mailto:aly.nahla@gmail.com
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 تمهيد: 

ضافة لسباب أخرى ساعدت المناخ الجاف والتربة بال مصر تعد أوفر حظا في بقاء آثارها حيث  

هرامات  ومن أهم المعالم الثرية  بمصر منطقة ال   ،على بقاء العديد من أثارها لقدمائنا المصريين

الجديد و هو عبارة عن أونجد    والمتاحف   المتحف المصري  الجديدة  الثرية  المعالم  برز وأحدث 

وهو يضم  ،  السياح من جميع الدول وتنشيط السياحة بمصر لجذبتحفة معمارية يتم تشييدها  

الثرية القطع  بعض  ،  أهم  بجانب  مثلثات  شكل  علي  يكون  الذي  المعماري  ببناؤة  ترمز و ويتميز 

واجهتلل  وتكسو  الثلاثة  رمادية    ههرامات  اللبستر  عالمية   م ويتلون،  لاحجارة  احتفالية  تجهيز 

.وهو من أكبر المتاحف  في العالم الذي يجمع بين    فتتاح المتحف مثل موكب المومياوات الملكيةلا 

التي يكون عددها حوالي   . ألف قطعة وال   100الثار   الترفيهية والعلمية  بناء المتحف  و   ماكن  تم 

 1902الجديد بالقرب من الموقع الصلي للمتحف المصري القديم، الذي تم إنشاؤه في عام  المصري  

بمساحة   حديث  كمبنى  الجديد  المتحف  تصميم  تم  المصرية.  الآثار  من  كبيرة  مجموعة  ويضم 

مذهل  معماري  وتصميم  سياحيا  ،  واسعة  مزارا  الجديد  المصري  المتحف  يكون  أن  المتوقع  ومن 

المصرية.   بالتاريخ والثقافة  يهتمون  الذين  العالم  أنحاء  للزوار من جميع  في مصر ووجهة  رئيسيا 

المتحفوسوف   في  للزوار  اللازمة  السياحية  والخدمات  الراحة  توفير وسائل  يعكس   .يتم  والذي 

هذا المتحف واحدا   رويعتب  .المصري تراث مصر العريق ويستهدف الجمهور المهتم بالثقافة والتاريخ  

لمتاحف الثرية في العالم ويحتضن آلاف القطع الثرية الفريدة التي تعود للحضارة  من أكبر وأهم ا

 ( Melanie JMaas Janette M. Hughes.249-231:2020) .المصرية القديمة

العلان عن افتتاح المتحف المصري الجديد من أهم الخطوات لجذب الجمهور وتحفيزه ونري أن  

 على   واستكشاف ما يحتضنه من كنوز ثقافية وتاريخية. ويلعب تصميم العلان على زيارة المتحف  

التواصل   مع   دوراالاجتماعي  وسائل  والتفاعل  الانتباه  وجذب  المتحف  رسالة  نشر  في  حاسما 

تعود وسائل التواصل الاجتماعي منصة قوية للترويج للمنتجات والخدمات، وتسهم    كما الزائرين  

الوعي وجذب الجمهور.   تصميم العلانات أمرا حاسما في جذب الانتباه وزيادة    قد تأكدو في بناء 

على   تعتمد  التي  المهمة  الثقافية  المؤسسات  من  واحدة  لها.  يروج  التي  الخدمة  أو  بالمنتج  الوعي 

عليى مواقع إعلان    لتصميمتجارب  يهدف هذا البحث إلى  و المتاحف.    هيائرين  الز الترويج وجذب  

زيارة هذا   علىلحس وزيادة وعي المصريين والسياح    للمتحف المصري الجديد  التواصل الجتماعي 

   .الحدث التاريخي
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 البحث: مشكلة 

 -   الأتي:يمكن ايجاز مشكلة البحث في السؤال 

مواقع التواصل الاجتماعي عن المتحف المصري    علىعلانات  تصميمية ل كيف يمكن عمل تجارب  

 العظيم؟ ور بالحدث هالجم الوعي لدي  لتعزيز وزيادةالجديد 

 : البحثف ا هدأ

  ه المتحف المصري الجديد ومدي أهميتعن    العلانعن  لقاء الضوء بالدراسة والبحث  إ -1

 للجمهور.للوعي الثقافي والتراثي 

أهم -2 تفيد    والتطبيقات  الدوات  استخدام  العلا التي  التطور  ن  تصميم  ومواكبة 

 الكبير. التكنولوجي لتتناسب مع الحدث العالمي 

 البحث: أهمية 

   .الاجتماعيوسائل التواصل  علىعن المتحف علانات من ال الجمهور إفادة   ىمدالوصول إلى   -1

الجمهور    تماعي لجذب جالا مواقع التواصل    على العلان عن المتحف المصري الجديد    هميةأ -2

  .وزيادة الوعي

ثقافي  الدور ال  على الثرية والتأكيد    هد ومقتنياتالمصري الجدي  عن المتحفعلان  ال   هميةأمدي   -3

 .سياحيالو 

 البحث: مجال 

وسائل التواصل الاجتماعي   علىعلانات  إتعزيز الوعي بالتراث والثقافة المصرية من خلال تصميم  

  الجديد.للتعريف بالمتحف المصري 

 البحث:  منهج

 التحليلي.  لوصفييتبع البحث المنهج ا

 فرض البحث: 

وسائل التواصل الاجتماعي للمتحف    علىعلانات  إتصميم    الاستفادة من   يمكن أن يتحقق تعزيز

 المصري الجديد لزيادة ثقافة الجضارة المصرية القديمة والتراث الثقافي. 
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   البحث:حدود 

 الجديد. جتماعي عن المتحف المصري وسائل التواصل الا  على : العلانموضوعيةحدود 

 الجديد(. المصري   )المتحف هرامات منطقة ال  :مكانيةحدود 

 البحث: محاور 

  الجغرافي، وموقعه    ، مقتنياتهو   ، الكبيرعن االمتحف المصري  تاريخية  دراسة    : الأول المحور  

 ه.ومكونات

 مواقع التواصل الاجتماعي للتعريف به. علىعلان إلتصميم   مقترح :الثانيالمحور 

  The Grand Egyptian Museum GEM  :المتحف المصري الكبير:  لمحور الأول ا ❖

 )لوجو المتحف(  

هو   الجديد  المصري  عواصم  المنحف  كل  في  المتاحف  ينافس  عال  بمستوى  مهما  ثقافيا  صرحا 

يقع   و وجذابة، وهلظهار نتاج الحضارة المصرية وإرثها العظيم إلى العالم بصورة عصرية  العالم.  

الكبير  المتجف المصري   ر الجيزة. ويعتببعد من أميال قليلة غرب القاهرة بالقرب من أهرامات   على

من حيث البناء الشاهق وارتفاع الصالات نجاز كبير جديد من معالم مصر  إ  و( ه1)في شكل    كما

حساس  إضاءة الطبيعية والذي تأخذ من عمارة المعابد المصرية القديمة وهذا يعطي  ستخدام ال او 

  على الذي يقع    ( 22ص،  2022،يمان إ  البابلي،)   المصريين.للمتجول بالبيئة التي يعيش بها قدمائنا 

 لي: إالمتحف   الجيزة. ويقسمبعد أميال قليلة من غرب القاهرة بالقرب من أهرامات 

 The Grand Stair Caseنجد السلم الكبير العظيم للعرض 

 له:قسام طبقا للزمن التاريخي أ  ةربعأ  لىإويتم تقسيمة بالعرض 

 The Royal Imageالملكية(  ول )الهيئة القسم ال  •

 The Devine Houses المعابد(  )بقاياالقسم الثاني من السلم  •

 القديمة( المعبودات في مصر   )هيئةالقسم الثالث من السلم  •

 The Request For Eternitry البدية(عن   )البحثالقسم الرابع  •

متر   27الذي يوجد به التوابيت لضخمة بنهايتها واجهه زجاجية ضخمة ارتفاعها  ج در المثم السلم 

 (19ص، 2022 إيمان، البابلي،) الجيزة.جبانة أهرامات   علىتطل 
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 الفيسبوك( المتحف المصري الجديدعلي  )صفحةالمصري الكبير  مدخل المتحف( 1)شكل رقم 

 gem.com-http://visit 

 
 ()الباحثةالمصري الكبير  مدخل المتحف  جزء صغير من ( 1- 1)شكل رقم 

 

 ثرية بالمتحف: نيات الأتالمق 

رمسيس الملك  تمثال  به  الرئيس ي  شكل    والمدخل  في  العظيم    ٥و  (2)كما  الدرج  أثرية ضخمة.  قطع 

آلاف قطعة من كنوز الملك    ٥قطعة أثرية ضخمة. قاعة الملك توت عنخ آمون وتضم    ٨7ويحوي  

مجتمعة لول مرة. عدد القطع التي تم ترميمها من مركب خوفو الثانية تم نقلها من مجموعة الملك 

قطعة من  ٤2ها على الدرج العظيم قطعة. عدد القطع الثرية التي تم وضع  ٥3٤0توت عنخ أمون 

 قطعة بالتصميم النهائي للدرج. 72أصل 

 

http://visit-gem.com/
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 ( )الباحثةثال الملك رمسيس الثاني  م وت الداخلي للمتحف( بهو المدخل 2)شكل رقم 

 

 الأثار: ماكن لعرض الدرج العظيم من أهم الأ 

العظيم مارس    والدرج  منذ  المتحف  لزوار  أبوابها  فتحت  التي  الماكن  إلى  ليضاف  افتتاحه  تم 

الماض ي، والتي تشمل كلا من منطقة المسلة المعلقة، والبهو العظيم، والبهو الزجاجي. وهو يعد من  

بالمتحف   تفردا  الماكن  أكثر 

المتاحف   باقي  عن  تميزه  والتي 

عليه   يعرض  حيث  العالمية، 

وأضخم   أفضل  من  مجموعة 

تجسد   التي  الثرية  القطع 

بمصر   النحت  فن  روائع 

القديمة، والتي تبدأ من عصر  

العصر   وحتى  القديمة  الدولة 

وينتهي   الروماني،  اليوناني 

بمشهد   العظيم  الدرج 

يظهر أهرامات  بانورامي جميل 

 . (3)كما في شكل  الجيزة الخالدة
 ) الباحثة(علية القطع الاثرية  المصرية القديمة العظيم ويعرضالدرج  (3)شكل رقم 
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   الجديد:المصري  مكونات المتحف

المتحف المدخل  -Museum Builiding  مبني  المؤتمرات   -Enterance Coutryard وساحة   قاعة 

Conference Center-   حديقة وادي النيل Nile Valley Carden- التذاكر والمن Ticketing and 

security A -   الساحة Piazza -   بوابات متحركة لكبار الزوار Rectractable Bollard Cate to VIP - 

والمن   للمنحوتات  - Ticketing and security التذاكر  النيل  وادي   Nile Valley حديقة 

Sculptural Carden -  المعبد الحديقة  - Temple Carden حديقة   Temple Garden تراس 

Terrace --    المعبد حديقة  الهرامات Temple Carden Restaurantمطعم   Pyramids  مطعم 

Resturant  -  مدرجات الهرم خوفو  Pyramids (Khufu) steps -   محطة إطفاء حريق Fire Station - 

الطاقة المحميات   -- Energy Center مركز  النفق  -  Conservation Center مركز   حديقة 

Tunnel Park   -   مقياس النسل Nilo meter   -  مقهى ديونز Café Dunes   -  حديقة أرض مصر 

Land of Egypt Garden   --   شلال النيل Nile Cascade   حديقة الطفال Children Garden   - 

 – DSM Building (Dynamic - مبني النماذج المؤثرة والمتحركة  -  Coach Park حديقة المتدرب

Simulation Models)  متعددة الطوابقات مواقف سيار Multi-storey Car Park. 

عام   المتحف  بناء  العلان عن فكرة  وفاز    2002وتم  بالتقديم للاشتراك  الدول  من  وقامت عدة 

مكتب هينيدان بنجا. والمتحف يعد أكبر متحف في العالم يضم الحضارة المصرية القديمة بطريقة  

الهدف من    علىللتأكيد    (5كما في شكل )  عرض ثلاثية البعاد والسماع الصوتي لكل قطعة معروضة

 أن المتحف منارة الحضارات الثقافية للعالم وجذب العالم لمعرفة الحضارة المصرية القديم 

 
 ( )الباحثة( مدخل المتحف المصري الكبير من الداخل 4شكل رقم ) 
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 ) الباحثة(( تمثال  رمسيس الثاني6شكل رقم )          الباحثة(. )يملك وملكة من العصر البطلم (5شكل رقم )

وهي من أبرز التماثيل التي توجد بالدرج العظيم ويشهد    : المعرض التفاعلي للملك توت عنخ أمون  

المتحف المصري الكبير معرض توت عنخ آمون التفاعلي من خلال التجربة التفاعلية وباستخدام 

الرقمية التي تتيح للزائر رؤية نفسه في حياة الملك السطوري توت عنخ أمون وأيضا  أحدث الجهزة  

عام في عمق التاريخ لاكتشاف   3٤00يستمتعون بجولة سمعية وبصرية في فترة زمنية تبعد حوالي 

المزيد والمزيد عن التاريخ والحضارة من خلال المعابد والكوز والسرار من خلال تطبيقات الذكاء 

كما  طناعي التي تعايشهم في العصر بالصوت والصورة والاستمتاع بالتجربة الفريدة الجديدة.الاص

 ( 7في شكل ) 

     

 المسائي( خبار الأ )التفاعلي ( يوضح معرض توت عنخ أمون 7)شكل رقم 

نترنت تقدم لمستخدميها العديد من ال : هي مجموعة من المواقع على  جتماعي لأ وسائل التواصل ا

تكوين   من  يمكنهم  مما  الفتراض ي  الواقع  إطار  في  والتفاعل  المشاركة  لهم  تتيح  التي  التطبيقات 

 . (12ص، 2021فاطمة،  - خليفة ) ي.مجتمع تفاعل
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اقعالجمهور ستخدام  ا  : جتماعيلا التواصل ا لمو

من  يُعد من    أبرز   الفيسبوك  مواقع  الحيث  المثلة  تبعته  ما  وسرعان  وتليجرام    أخرى(تصميم 

التقرب جتماعي لغراض  لا ويُعد المستخدمون النشطون لوسائل التواصل ا وانستجرام والتيك توك(

دوات ال جتماعي واحدة من أكثر  ال لغراض الشخصية، وتمثل وسائل التواصل  ا   الاجتماعي وكذلك

جتماعي بهذه الطريقة  الا إن استخدام شبكات التواصل  صل،  للتوا لجميع الفئات  المباشرة والفعالة  

عن المزيد  معرفة  تسهيل  في  الا   يساعد  المالحبار  والفنية  والسياسية  خلال   ختلفةجتماعية  من 

 ( 19ص،  2021، ، فاطمةحسن، سالم، خليفة) بهم. علانات التي تعرض ال 

 الإيجابية: وآثارها تماعي جالا شبكات التواصل 

التواصل   مواقع  المواقجتماعي  الا تعد  أهم  وال لتبادل    عمن  المختلفة ثقافات  والفكار  المعلومات 

 وقد  جتماعي وبأنماط وطرق مختلفةل التفكير ا  وتشجيعهم على بينها. وتقريب المسافات فيما  للشعوب  

مثقفين  أشخاص  مع  التواصل  كم.يكون سبب  التعلم    ا.  على  معتساعد  المعلومات  خرين ال   بتبادل 

ق المشاريع لا طمجالات كثيرة ل جتماعي  الا مواقع التواصل  ين كما تتيح  تنشيط المهارات لدى المستخدمو 

تماعي من أهم الوسائل المؤثرة في تكوين جالا   التواصل  أن وسائلومن هنا نجد    والبداعات. الهادفة. 

يتميز  و الثقافية الحديثة  تماعية و ج هيم الفنية والا انتشار المفافي    ةف ثقافة المجتمع ومؤسساته المختل

في نفس اللحظة وبسرعة و   الفراد،جتماعي بقدرته على إيصال الرسائل إلى عدد كبير من  الا تصال  لا ا

، لم يوجد من قبلوتطوير اتجاهات وأنماط سلوك    العام،مع قدرة عالية على تكوين الرأي    مذهلة،

نقل   والمعلوماتوالقدرة على  والعالم من بسرعة  المعرفة  للحياة  الناس  تغيير تصور  إلى  يؤدي  ، مما 

أفضل  إلى  حولهم تجاههو ،  ماهو  وموقفهم  عليهم،  سالم، خليفة)  . تغيير حكمهم  فاطمةحسن،   ، ،

2021،19 ) 

 الاجتماعي:وسائل التواصل  علىعلانات الدور الهام التي تقوم به الا 

الاجتماعي،   - التواصل  ال   هال وسائل  طريق  عن  المعلومات  لنشر  ومؤثر  وفعال  هام  علانات دور 

والخدمات ال   للمنتجات  تجارب  من  الآراء  والاستفادة  مشاركة  خلال  ومن  المعروضة  علانات 

وعرض والتعليقات، والحصول على توصيات مما يساعد في تعميق فهمهم ووعيهم بالخيارات المتاحة  

و ا فإنهلفيديوهات  اللصور  ملهمة،  بطريقة  خدمة  أو   
ً
منتجا لل   عرض  الحماس  المعلنيزيد    . علان 

البداعي يؤديو  إلى   المحتوى  لدى  تحفيز  والملهم  التواصل لاالعواطف  مواقع  مستخدمي  جمهور 

 بالعلانات. المعروض  تحفيزه على  الاجتماعي وبالتالي
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 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

التجارية    والعلاماتجمهور  وسائل التواصل الاجتماعي توفر منصة فعالة للتفاعل مباشرة بين  و 

يمكن أن يطرحوا أسئلة، يقدموا ملاحظات، يشاركوا في استطلاعات الرأي، أو حتى يشاركوا  كما  

 بأنه    ه، ويعطيهالمعلن عن  المنتج ه  بينيعزز العلاقة    هذا و   مسابقات.في حملات ترويجية أو  
ً
شعورا

   منتج.لزيارة مكان أو شراء  القراراتاتخاذ  تلعب دورًا حاسمًا في اكم .يأخذبه مهمًا وأن رأيه

 (٤76م ، ص 2016، علي، السيد، أحمد  )طنش

اقع التواصل الاجتماعي للتعريف به على علان  إ لتصميم    المحور الثاني: مقترح ❖  : مو

البحثية، نقدم الورقة  المتحف    عن  إعلان سوشيال ميديا فعال  لتصميممقترح    من خلال هذه 

المصري الجديد. والتركيز على استخدام العناصر البصرية المميزة والنصوص المؤثرة لجذب اهتمام 

 .الجمهور وتعزيز الوعي بتراث مصر العريق الذي يحتضنه المتحف والاستمتاع بتجربة ثقافية مثيرة

الفكار واللهام من تصاميم إعلانات المتاحف الخرى طرح  هذه الدراسة لها عدة مراحل، بدءا من  

والفعاليات الثقافية المشابهة. لتحليل العناصر البصرية المستخدمة في تلك التصاميم وتحديد ما  

 .يجذب الجمهور ويثير اهتمامه

 .(بشكلالمؤثرة وكيفية استخدامها لنقل رسالة المتحف المصري الجديد لانية  العختيار الرسالة  ا

Beckerman  ،J. and Gray  2,14،    المعلومات المتاحة حول الجمهور    لتحلي  .)  العمريةوتحديد الفئة

 استبانة.   من خلال نموذجالمستهدف وتوجيه التصميم والرسالة لتلبية احتياجاتهم 
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 الرقميللفن والتصميم  الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 

 وسائل التواصل الإجتماعي ( يوضح تطبيقات الإعلان على 8شكل رقم )
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 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

        

                          (تصميم إعلان ) السوشيال ميديا بها فيستعانة الا  تم  الخطوات التي  يوضح( 9)شكل رقم                                    

الباحثة بعملو  استجابتهم.    لتصاميممقترح    تقوم  لقياس  مختلفة واختبارها على جمهور صغير 

 .وسوف تستخدم الباحثة الدوات والتطبيقات المناسبة لنشاء نماذج وتقييمها وتحليل النتائج

المتحف.   في  والمعروضات  الثرية  للقطع  وجذابة  مؤثرة  صور  على  التصميم  يمكن  إذ  ويحتوي 

زيادة الوعي  و استخدام النصوص البداعية والقصص المثيرة لجذب انتباه الجمهور لزيارة المتحف  

 بالمتحف.
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 الرقميللفن والتصميم  الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

   الجديد:علان سوشيال ميديا عن المتحف المصري نماذج من تصميم الباحثة لإ 

 
تمثال الملك رمسيس الثاني علىللمتحف ويعتمد  إعلانا (1التصميم رقم )  

 

 
    شكل الهرم علىل المتحف خللمتحف بصورة لمد اعلانإ ح( يوض2رقم )التصميم 

                 

 
( يوضح إعلانا للمتحف المصري الجديد للملك رمسيس الثاني 3التصميم رقم )          



 د. نهلة سيد علىي السيد 

248 
 

 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 
 ( يوضح إعلانا للمتحف المصري الجديد للملك رمسيس الثاني 4التصميم رقم )

 

 
 المصري الجديد للملك رمسيس الثاني ( يوضح إعلانا للمتحف 5التصميم رقم )

 

 
 ( يوضح إعلانا للمتحف المصري الجدي والآثار ببهو المدخل6التصميم رقم )
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 الرقميللفن والتصميم  الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 : سة وأليات التنفيذ عينة الدرا

 هور: جمال من عينة الأراء   الخطوات المتبعة لأخذ وجاءت  الاستبانة  توزيعو طبيق تتم 

لخذموذج  ن . أ  المستهدفة    أير   الاستبانة  الفئات    ، ونساء  ،ورجال،  سن  كبار)من  جميع 

 وأطفال(                                                    ،شبابو 

 الجمهور من استبانة لأخذ رأي عينة يوضح  (1) دول ج
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 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

ي  أالايميلات والواتساب لخذ ر  على رسال لينك النموذج اتم  و  :استبانة إلكترونينموذج  .ب

 الجمهور        

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdOl3VFznyAh83yPAGZr0TcrZseIHou

_THQyFgltWAJ9C8WUg/viewform?usp=sf_link 

ن  أمرضية بنسبة كبيرة  انة  جاءت نتيجة الاستبثم    عماروكانت الفئة المستدفة الجمهور جميع الأ 

التواصل  لعلان  ال  وسائل  على  مبتكرة  إعلانات  وتحليل  للتعريفتصميم  بالمتحف   الاجتماعي 

يلفت انتباه الجمهور ويشجعهم على زيارة المتحف واستكشاف التراث العريق ل  الجديد، المصري  

فيه.   المعروضة  الفرعونية  معه  و والثقافة  التفاعل  ومراقبة  العلان  أداء  تقييم  أيضًا  المهم  من 

من استفادة  أقص ى  وتحقيق  المستخدمة  الاستراتيجيات  هذا    هالتحسين  للمتحف.وفي  الترويج  في 

الوعي والاهتمام   في تعزيز  للمتحفو البحث يساهم بشكل كبير  الثقافية  ونجد .   الهوية والمكانة 

 .(%3طفال أ ( ، )%20.3( ،)شباب %31.9)رجال (،%٤٤.9)نساء  (:69عددالمشاركين )

 : ةستبانلا اصة لا خ و نتائج 

 

واقع التواصل الا49-30الأعلي تترواح أعمارهم من  ة( النسب10)شكل رقم   %26.7جتماعي ىيتابعون م

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdOl3VFznyAh83yPAGZr0TcrZseIHou_THQyFgltWAJ9C8WUg/viewform?usp=sf_link
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdOl3VFznyAh83yPAGZr0TcrZseIHou_THQyFgltWAJ9C8WUg/viewform?usp=sf_link
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 الرقميللفن والتصميم  الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 

 كما موضح في نتيجه 44.9ن الأعلبية هي النساء حيث حققت أعلي نسبة وهي أهذا السؤال  علىجابة وتوضح الإ (11)شكل رقم 

 

 وسيلة التواصل الاجتماعي لأنسب وسيلة%88.4جابة هذا السؤال بنسبة إوجاءت  (21)شكل رقم 

 

نسب لهم في  وسيلة التواصل الاجتماعي هي الأ  %75.4جابة هذا السؤال بنسبة إوجاءت  (13)شكل رقم 

 علان عرض الإ 
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 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 

 وسائل التواصل الاجتماعي أسرع وسيلة  علىعلان يرون أن الإ  %88.4 (14شكل رقم )

 

 وسائل الاتصال تقوم بحل القضايا المطروحة على% يرون أن الاعلان  63.7( 15شكل رقم )

 

 الاعلان يحقق الهدف للجهه المعلن عنها%78.5جاءت نتيجة هذا السؤال بنسبة عالية وهي  (16)شكل رقم 

 يستخدمون الفيسبوك طريقة التواصل الاجتماعي %56.5وبنسبة  (71شكل رقم )
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 الرقميللفن والتصميم  الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 
 % 78.3بنسبة  هجاذب للانتبا ( الإعلان18)شكل رقم 

 
 لم يزوروا المتجف المصري الجديد.  %56.5وبنسبة  (19شكل رقم )

 
 يرون أن موقع المتحف مناسب جدا  %44.9 (20شكل رقم )

{ 
 علانات عن المتحف المصري الجديد. يوجد مشاهدة عالية لإ %58وبنسبة  (21شكل رقم )
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 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

افقة على أن الإعلان على وسائل التواصل الاجتماعي تحقق الهدف (22شكل رقم )  يوضح نسبة المو

وسائل التواصل الاجتماعي تحقق الهدف للجهة المعلن عنها وجاء    علىعلان  ن ال أجابتهم بالموافقةعلي  إكانت    66.7وبنسبة  

بنسبة   2ثم التصميم الخامس هو رقم  %27.٥علي نسبة أن التصميم الثالث هو أالعينة  أراء علان بناء عناختيار ترتيب ال 

النسبة    والثالث   %٤.17 ثم للتصميم الول    %1٥.9لتصميمين وهما بنفس  بنسبة    والرابع    %11.6يليهم التصميم السادس 

 % 10.1بنسبة  ٥التصميم الثاني يكون رقم  وأخيرا  ٤ليكون رقم 

 
 التصميم. يرون أن العناصر مناسبة في  %68.1 (23شكل رقم )

   
 يرون ان النصوص المستخدمة تناسب التصميم  %65.2ونسبة  (24شكل رقم )
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 الرقميللفن والتصميم  الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

الاستب  ثانيا، لا نتيجة  لل انات  التصميمات  أفضل  كالتالي ختيار  جاءت  الوصف    علان  مع 

 والتحليل: 

 
 المصري الجديد للملك رمسيس الثاني ( يوضح إعلانا للمتحف 7التصميم رقم )

 

 مهد الحضارة  الجديد تصميما لإعلان المتحف المصري ( يوضح 2جدول )

الرسالة   المقاس 

 علانية الإ 

 وصف وتحليل الإعلان  علان  نوع الإ 

المتحف المصري   10٨0 10٨0 

مهد   دالجدي

 الحضارة

 

 وسائل على علاناتإ

 التواصل الاجتماعي 

 

فوتغرافية من الباحثة أثناء زيارة ميدانية للمتحف وتم صورة  

المتحف   زيارة  فرصة  عن  يعبر  وجذابا  قصيرا  نصا  استخدم 

المصري الجديد. استخدم صورة قوية وجذابة لتمثيل المتحف  

توضح   التصميم  في  المستخدمة  والصورة  الجديد.  المصري 

الصلي   )اللوجو  المتحف  شعار  وإضافة  رمسيس  الملك  تمثال 

انتباه   لجذب  والصورة واضحة وذات جودة عالية  للمتحف(. 

المستخدمين على وسائل التواصل الاجتماعي. ونوضح العناصر  

ال  وتمييز  المستخدمين  لجذب  المميزة  واللوان المرئية  علان 

لعطاء   المصرية  الصحراء  من  المستوحاة  واللوان  الترابية 

استخدام وتم  تميزا.  أكثر  مصريا  جوا  والبيج   العلان  البني 

مع  التصميم  في  أساسية  كألوان  الداكن  والخضر  والذهبي 

 يقونات السوشيال ميديا.أضافة إ
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 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 
( يوضح إعلانا للمتحف المصري الجديد للملك رمسيس الثاني 8التصميم رقم )  

 

 ملتقى الفنون الجديد ( يوضح تصميما لإعلان المتحف المصري 3)جدول 

 وصف وتحليل الإعلان  علان نوع الإ  علانية الرسالة الإ  المقاس 

المتحف المصري   10٨0  10٨0

الجديد ملتقى 

 .الفنون 

وسائل التواصل  

 الاجتماعي

باحثة أثناء زيارة ميدانية للمتحف وتم للصورة فوتغرافية  

استخدم نصا قصيرا وجذابا يعبر عن فرصة زيارة المتحف  

لتمثيل  وجذابة  قوية  صورة  استخدم  الجديد.  المصري 

المتحف المصري الجديد. والصورة المستخدمة في التصميم  

توضح تمثال الملك رمسيس وإضافة شعار المتحف )اللوجو  

والصور  للمتحف(.  عالية  الصلي  جودة  وذات  واضحة  ة 

لجذب انتباه المستخدمين على وسائل التواصل الاجتماعي. 

ونوضح العناصر المرئية المميزة لجذب المستخدمين وتمييز  

الصحراء  المستوحاة من  واللوان  الترابية  واللوان  العلان 

وتم   تميزا.  أكثر  مصريا  جوا  العلان  لعطاء  المصرية 

و  والبيج  البني  كألوان  استخدام  الداكن  والخضر  الذهبي 

أساسية في التصميم مع إضافة أيقونات السوشيال ميديا  

 عرضه بها علىللتأكيد 
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 الرقميللفن والتصميم  الدولية المجلة العربية
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 ( يوضح إعلانا للمتحف المصري الجديد للملك رمسيس الثاني 9التصميم رقم )

 

 والآثار مغامرة في عالم الفراعنة الجديد ( يوضح تصميما لإعلان المتحف المصري 4جدول )

 وصف وتحليل الإعلان  علان نوع الإ  علانية الرسالة الإ  المقاس 

المتحف المصري الجديد  10٨0  10٨0

مغامرة في عالم الفراعنة  

 .والآثار

وسائل التواصل  

 الاجتماعي

فوتغرافية   للمتحف للصورة  ميدانية  زيارة  أثناء  باحثة 

زيارة   يعبر عن فرصة  نصا قصيرا وجذابا  وتم استخدم 

المتحف المصري الجديد. استخدم صورة قوية وجذابة  

لتمثيل المتحف المصري الجديد. والصورة المستخدمة في  

شعار   وإضافة  رمسيس  الملك  تمثال  توضح  التصميم 

والصور  للمتحف(.  الصلي  )اللوجو  واضحة المتحف  ة 

وذات جودة عالية لجذب انتباه المستخدمين على وسائل  

المميزة   المرئية  العناصر  ونوضح  الاجتماعي.  التواصل 

الترابية  واللوان  العلان  وتمييز  المستخدمين  لجذب 

لعطاء   المصرية  الصحراء  من  المستوحاة  واللوان 

العلان جوا مصريا أكثر تميزا. وتم استخدام البني والبيج  

في التصميم  و  الداكن كألوان أساسية  الذهبي والخضر 

مع إضافة أيقونات السوشيال ميديا للتأكيد علي عرضه  

 بها
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 ني تمثال الملك رمسيس الثا  علىللمتحف ويعتمد  إعلان (1-9)التصميم رقم 

 

 الثاني على تمثال رمسيس  ( يوضح تصميما لإعلان المتحف المصري الجديد ملتقى الفنون 5جدول )

 وصف وتحليل الإعلان  علان نوع الإ  علانية الرسالة الإ  المقاس 

المتحف المصري الجديد  10٨0  10٨0

 ملتقى الفنون 

وسائل التواصل  

 الاجتماعي

فوتغرافية   للمتحف للصورة  ميدانية  زيارة  أثناء  باحثة 

زيارة   يعبر عن فرصة  نصا قصيرا وجذابا  وتم استخدم 

المتحف المصري الجديد. استخدم صورة قوية وجذابة  

لتمثيل المتحف المصري الجديد. والصورة المستخدمة في  

شعار   وإضافة  رمسيس  الملك  تمثال  توضح  التصميم 

والصور  للمتحف(.  الصلي  )اللوجو  واضحة المتحف  ة 

وذات جودة عالية لجذب انتباه المستخدمين على وسائل  

المميزة   المرئية  العناصر  ونوضح  الاجتماعي.  التواصل 

الترابية  واللوان  العلان  وتمييز  المستخدمين  لجذب 

لعطاء   المصرية  الصحراء  من  المستوحاة  واللوان 

العلان جوا مصريا أكثر تميزا. وتم استخدام البني والبيج  

في التصميم  و  الداكن كألوان أساسية  الذهبي والخضر 

مع إضافة أيقونات السوشيال ميديا للتأكيد علي عرضه  

 بها
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 والآثار ببهو المدخل د( يوضح إعلانا للمتحف المصري الجدي10التصميم رقم )

 

 ( يوضح تصميما لمغامرة في عالم الفراعنة 6جدول )

 وصف وتحليل الإعلان  نوع الاعلان  علانية الرسالة الإ  المقاس 

مغامرة في عالم  10٨0  10٨0

 .الفراعنة

وسائل التواصل  

 الاجتماعي

فوتغرافية   وتم  للصورة  للمتحف  ميدانية  زيارة  أثناء  باحثة 

عن   يعبر  وجذابا  قصيرا  نصا  المتحف  استخدم  زيارة  فرصة 

ثيل المتحف االمصري الجديد. استخدم صورة قوية وجذابة لتم

توضح   التصميم  في  المستخدمة  والصورة  الجديد.  المصري 

الملك وإضافة  تمثال  الصلي   والملكة  )اللوجو  المتحف  شعار 

انتباه  لجذب  عالية  وذات جودة  والصورة واضحة  للمتحف(. 

المستخدمين على وسائل التواصل الاجتماعي. ونوضح العناصر  

واللوان   العلان  وتمييز  المستخدمين  لجذب  المميزة  المرئية 

لعطاء  المصرية  الصحراء  من  المستوحاة  واللوان  الترابية 

م جوا  والبيج  العلان  البني  استخدام  وتم  تميزا.  أكثر  صريا 

مع   التصميم  في  أساسية  كألوان  الداكن  والخضر  والذهبي 

ال أيقونات  للتأكيد  إضافة  ميديا  بها   علىسوشيال   عرضه 

العمق   والتوازن لتحقيق  التصميم   والتناظر  عناصر  بين 

 وبعضها. 
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شكل الهرم علىللمتحف بصورة لمدحل المتحف  اعلانإ ح( يوض11رقم )التصميم   

 

 ( يوضح تصميما لإعلان المتحف المصري الجديد ملتقى الفنون على شكل الهرم 7جدول )

 وصف وتحليل الإعلان  علان نوع الإ  علانية الرسالة الإ  المقاس 

لمتحف المصري  ا 10٨0  10٨0

 الجديد ملتقى الفنون 

وسائل التواصل  

 الاجتماعي

باحثة أثناء زيارة ميدانية للمتحف وتم استخدم  للصورة فوتغرافية  

نصا قصيرا وجذابا يعبر عن فرصة زيارة المتحف المصري الجديد. 

الجديد.  المصري  المتحف  لتمثيل  وجذابة  قوية  صورة  استخدم 

مدخل المتحف علي شكل  والصورة المستخدمة في التصميم توضح  

للمتحف(. والصورة  هرمي   )اللوجو الصلي  وإضافة شعار المتحف 

انتباه المستخدمين على وسائل   لجذب  واضحة وذات جودة عالية 

لجذب  المميزة  المرئية  العناصر  ونوضح  الاجتماعي.  التواصل 

المستخدمين وتمييز العلان واللوان الترابية واللوان المستوحاة من 

العلان لعطاء  المصرية  وتم    الصحراء  تميزا.  أكثر  مصريا  جوا 

استخدام البني والبيج والذهبي والخضر الداكن كألوان أساسية في  

أيقونات   إضافة  مع  الا التصميم  التواصل  للتأكيد تماعي  جمواقع 

بها  على وخلاقة ل   عرضه  جذابة  بطريقة  والمفاهيم  الفكار  يصال 

التصميم  ل  وقوية خلال  من  والمشاعر  الانفعالات  ة مئملا و نقل 

له  علان  ال  المخصصة  المساحة  والمزاج ل مع  بالجو  إحساس  خلق 

  كاملة في مثل الخط والشكل والعناصر  استخدام النماط الهادئة  و 

 التصميم.
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 : نتائج البحث

) عينة    وعدد  كالتالي   ةالاستباناءت نتائج البحث من نتائج  جو  وتحليل  لتصميم    ( 69الجمهور 

 الجديد: بالمتحف المصري  الاجتماعي للتعريف إعلانات مبتكرة على وسائل التواصل  

 يوضح نسبة فئة العينة  (8جدول )

افقة   والنسبة المرجعية ستجابة الا  ةستبانأسئلة الا   درجة المو

 الجنس

 

افق % 2ا طفال % 20.3شباب % 44.9أنثي  % 31.9ذكر  مو

 الفئة العمرية 

 

 (60-50من )

15.7% 

 (15)وعددهم 

(30- 49 ) 

37.7% 

(26) 

15 -29 

31.9% 

22 

 اطفال

1.4% 

1 

افق  مو

 

 سمات تصميم الإعلانأسئلة ( يوضح 9جدول ) 

افقة  والنسبة المرجعية ستجابة الا  انةستبأسئلة الا   درجة المو

 الصحف والمجلات  علان المناسب لك ماهو الإ 

27.5% 

 19عدد 

 علانات الخارجية الإ 

2.9% 

2 

علانات وسائل التواصل إ

 الاجتماعي

94.2% 

65 

افق  مو

وسائل الاتصال  علىعلان هل الإ 

 .مناسبة  الاجتماعي وسيله 

 نعم 

75.4% 

 لا

24.6% 

افق ربما  مو

وسائل الاتصال  علىعلان هل الإ 

 الاجتماعي الاسرع

 نعم 

88.4% 

 لا

11.6% 

افق ربما  مو

وسائل الاتصال  علىعلان هل الإ 

القضايا   الاجتماعي يحل

 المطروحة 

 نعم 

63.8% 

 

 لا

36.2% 

افق ربما  مو

وسائل الاتصال  علىعلان هل الإ 

الهدف للجهة  الاجتماعي يحقق

 المعلن عنها 

 نعم 

66.7% 

 لا

33.3 % 

 نعم  ربما

 

 ( يوضح أنواع وسائل الاتصال 10جدول )

افقة  والنسبة المرجعية ستجابة الا  ةستبانأسئلة الا   درجة المو

ة  نظرك ماهي وسيلمن وجهة 

 الاتصال

 الفيسبوك

56.5% 

 انستجرام 

11.6% 

 تليجرام 

27.5% 

 تيك توك

2 % 

افق الفيسبوك   مو

 

 ( يوضح نسبة جاذبية الإعلان11جدول )

افقة  والنسبة المرجعية ستجابة الا  ستبانةأسئلة الا   درجة المو

هل الاعلان بها جاذب 

 للانتباه

 نعم 

78.3% 

 لا

- 

 ربما

20.3% 

 نعم 
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 ( يوضح نسبة عدد الزيارة12جدول )

افقة  والنسبة المرجعية ستجابة الا  ستبانةأسئلة الا   درجة المو

هل زورت المتحف المصري  

 الجديد 

 نعم  %45.5لا % 56.5نعم 

 

 ( يوضح نسبة الرأي في الموقع 13جدول )

افقة  والنسبة المرجعية ستجابة الا  لاستبانةأسئلة ا  درجة المو

موقع  في أيك مار 

 المتحف الجديد 

 مناسب جدا 

44.9% 

 مناسب 

30.4% 

 حد ما  إلىمناسب 

23.2% 

 غير مناسب 

2 % 

 مناسب جدا 

 

 نسبة الوسائل الإعلانية عن المتحف ( يوضح 14جدول )

افقة  الأستجابةوالنسبة المرجعية ةستبانأسئلة الا   درجة المو

علانات في  إت أيهل ر 

علانية عن إي وسيلة أ

المصري  المتحف 

 الجديد 

 نعم 

58% 

 لا

21.7% 

 ربما

20.3% 

 نعم 

 

 ( يوضح نسبة أفضل التصميمات15جدول )

 والنسبة المرجعية ستجابة الا  ةستبانأسئلة الا 

علان ماهو الإ 

المناسب لك من  

  التصميمات المقدمة 
1 

15.9% 

 
2 

8 % 

 
3 

27.5% 

 
4 

15.9% 

 
5 

17.4% 

 
6 

11.6% 

افقة   درجة المو

اختبار الإعلان نسبة 

)رأي الجمهور في 

  ترتيب الإعلانات( 
1  

2 
 

3 
 

4 

 
5  

6 

 

افق العناصر والكلمات 16جدول )  ( يوضح درجة تو

افقة  والنسبة المرجعية ستجابة الا  لاستبانةأسئلة ا  درجة المو

 نعم  هل العناصر مناسبة 

68.1% 

 لا

6 % 

 ربما

29% 

 نعم 

هل الكلمات الاعتبارية  

 مناسبة 

 نعم 

65.2% 

 لا

5 % 

 ربما

31.9% 

 نعم 
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ً
 :ستجابات عينة البحث جاءت النتائج على النحو التالي لا ووفقا

 .ةأكثر متعة وتفاعلي الفيسبوك( )  تماعيجمواقع التواصل الا  علىعلان ن استخدام ال إ .1

 الجديد. علان عن المتحف المصري  تماعي لل جستخدام مواقع التواصل الا ا سهولة  .2

الا   علىعلان  إلتصميم    تجارب  استلهام أفكار .3 التواصل  زيادةتساهم    تماعيج مواقع   في 

  د لتعزيز الهوية التراثية والثقافية والفنية الوعي لدي الجمهور عن المتحف المصري الجدي

 ه. زيارت  علىوتشجيعم 

 التوصيات: 

المتحف   .1 عن  المسؤلين  الباحثة  الجديدتوص ي  الفرصةإب  المصري  للطلاب    تاحة 

  علانية متطورة إ  تجارب لفكار   ماهو جديد منتقديم    علىقطاع الفنون    فيللمصممين  و 

والثقافي  تخدم وتفيد وتعزز الوعي التراثي  من خلال عقد ورش ولقاءات داخل المتحف لكي  

 الجمهور.  لدي

التصميمية  الا  .2 والتجارب  الفكار  تقديم  في  الدراسة  هذه  نتائج  من  تقدم  ستفادة  التي 

 والتراثية. للمتحف المصري الجديد لتعزيز الهوية الثقافية  

ال  .3 تصميم  مجال  في  المستمر  والتطوير  البحث  بدعم  التقنيات  اعلان  أحدث  ستخدام 

 الحديثة. 

في تصميم  الا  .٤ التفاعلية  الرقمية  الحديثة  بالتكنولوجيا  لنجاح ال هتمام  التجارب    علان 

والا  الحلول  التصميمية  وإيجاد  الهادفة  المعلومات  جميع  علي  والحصول  منها  ستفادة 

   الجديد.المتحف المصري   علانية عن ال الحملات  في زيادةالتي تسهم للتصميم المناسبة 

 

 

 

 



 د. نهلة سيد علىي السيد 

264 
 

 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية

 2024أبريل  الثانيالعدد  - الثالث المجلد

 المراجع
 :  المراجع العربية: أولاا

رقمنة العروض التوضيحية للتراث المصري  (.  2022ايمان. )يناير  البابلي، -1

المجلد   المجلة العربية الدولية للفن والتصميم الرقمي،  .القديم في الهرم الرابع

 . 22ص ،للعدد الأوا الأول،

سالم -2 )يوليو فاطمة   ،خليفة  ؛حسن،  التواصل  (.  2021.  جتماعي  الاوسائل 

. جامعة الزاوية  ،كلية التربية الزاوية   .جتماعيالاودورها في تشكيل الوعي  

 . 12ص والعشرون،مجلة كلية التربية، العدد الثاني 

  دور موقع الفيسبوك في تشكيل الوعي .  (2016. )السيد، أحمد   ؛طنش، علي -3

 التربية. مجلة كلية التربية في العلوم    .جتماعي لدى طلاب الأعلام التربويالا

 . 476،  ص  (40) ، العدد1ج(  مصر. ) :كلية التربية، جامعة عين شمس

دار . القاهرة: نظرية العمارة الداخلية: القاهرة(. 2009. ) محي الدين ،وهبة -4

 . 85ص  ،العلوم للنشر والتوزيع
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Abstract: 

  The New Egyptian Museum is a major tourist attraction in Egypt and 

a destination for visitors worldwide interested in Egyptian history and 

culture. The role of advertising on social media is a powerful platform for 

promoting services and contributes to building awareness and attracting the 

public. This research aims to conduct experiments to design an effective 

advertisement for the New Egyptian Museum, and to shed light on the 

ancient heritage and Pharaonic culture displayed in the museum. The 

importance of the research is to shed light on the study and research of the 

New Egyptian Museum and the extent of its importance to the cultural and 

heritage awareness of the public and the objectives of the advertising design 

in attracting the public and increasing awareness of the museum. The new 

Egyptian. As a prominent cultural and tourism landmark. Using the most 

important tools and applications that help design advertisements on social 

media sites reflects the new Egyptian heritage and attracts the audience 

achieved in the results and recommendations.  
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