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 : المستخلص

  كظرررررررراة"و ث يرررررررر و    يرررررررر و  رررررررر  ا   رررررررر     ي  رررررررر   ةرررررررر ا الماركررررررررا كرررررررر     اركررررررررايظهرررررررر"   هرررررررر    

 ررررررررط ءرررررررر ل صالرررررررراة ا     ررررررررا    ررررررررا ا  ا   ررررررررا ا    ماركررررررررا ا رررررررررات اياررررررررد ا    ا  ا      يررررررررا 

كررررررررر    ايا مرررررررررا  ايررررررررر  ،  برررررررررراة ارررررررررما  ا  ماركرررررررررا    "برررررررررا ا امررررررررر ة ايررررررررر  ا ارا ررررررررر" ا      يرررررررررا 

  رررررررررررل ايررررررررررر  ةررررررررررر   ا نررررررررررر"كا  ا   كررررررررررر   رررررررررررط    كررررررررررر  ثا رررررررررررل  رررررررررررط ث ا رررررررررررل   ،  صرررررررررررم   الماركرررررررررررا

 مكرررررررررط    يرررررررررى   ةررررررررر ا ا د كيررررررررر  ايررررررررر    اا  رررررررررا  ذا  ق مرررررررررا ت ا ي بررررررررر   ارررررررررايي  ا رررررررررا    ءررررررررر  ات ر  

ا امررررررررر ة    رررررررررار    ا كررررررررر   ا نررررررررر      ية ا   رررررررررال الجررررررررر  و ص ررررررررر     ررررررررر ا  ق  رررررررررا  رررررررررط ءررررررررر ل 

ال ا ررررررر    اررررررر    رررررررط ا شخصررررررر ا    رررررررد المر  رررررررا   الخررررررر  ا ،   ذ رررررررد      ررررررر  ا   ا ررررررر  ا  اررررررر 

  ام  ا  ا ب ع

  ية ا ام ة ؛  ظما الماركا  ؛ص ا ا الماركا  الكلمات المفتاحية: 

mailto:Ramy.graphic@gmail.com
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 تمهيد: 

يصرررررررربي  هررررررررا ة  ررررررررا  ميرررررررر و    كررررررررط    ميرررررررر   رررررررر  اررررررررر   ثرررررررر    ررررررررر أ    ءرررررررر و  ررررررررا   رررررررر     ا  رررررررر"    

ارررررررر ا  يرررررررر ة كا نرررررررر"كا  ا حرررررررر    رررررررر    ر  ررررررررا   نررررررررا  ا،    ررررررررا  ص رررررررر   ك رررررررر   ررررررررط   رررررررر"   ررررررررر أ، 

المررررررررر أ، كرررررررر  ء رررررررر  ارررررررر ل   رررررررررع ي ارررررررر  ا رررررررررا     ررررررررا  ص رررررررر   اركررررررررا  ةرررررررر  د  رررررررر     رررررررر  ك ررررررررع 

يخ ررررررررررار    ر  ررررررررررد ايرررررررررر  ا ءرررررررررر" ط  ةرررررررررررا يرررررررررر      ر الماركررررررررررا   ررررررررررا     رررررررررر   رررررررررر    يرررررررررر ا  ك ا رررررررررررا 

        ا ةا ا     ر أ    ء  ا 

 ماذا لو قمنا بحذف تلك الماركة وأصبحت ماركة بدون ماركة أو اسم تجاري؟

    ررررررررر ا   ررررررررر     يكررررررررر    ررررررررر  اصررررررررر" 
 
  نررررررررراارا  ا برررررررررار و،  اها  رررررررررا  الم  ررررررررر"و،  ا ه  رررررررررا    "ا  رررررررررا

   رررررررررر   كالماركررررررررررا ا   ار ررررررررررا المصررررررررررمما  ارايررررررررررا، يظهرررررررررر"   هرررررررررر  
 
 اركررررررررررا، كرررررررررر     ث يرررررررررر  ى رررررررررر  ا

ا كررررررررر ارررررررر    الماركررررررررا، ارررررررر       الماركرررررررراص ا ررررررررا  المارررررررر" ب  ي رررررررر 
 
  رررررررر"و كااررررررررد ا    ا ض ا  ررررررررا   ررررررررا و  

 رررررررررررر  اررررررررررررا   ا   رررررررررررر        ررررررررررررمط ةرررررررررررر   اياررررررررررررد ا    ا المب كرررررررررررر"و     رررررررررررر      حرررررررررررر  ص ا ررررررررررررا   ضرررررررررررر رو

  رررررررررط ايا مرررررررررا   الماركررررررررراارا ررررررررر" 
 
ا      يرررررررررا  رررررررررط المر  رررررررررا   الخررررررررر  ا   نرررررررررك    امررررررررر   كررررررررر ي

ايررررررر   ي"كرررررر  ةررررررر ا الم هررررررر  ، الما"  رررررررا    المب كررررررر"وايرررررر  ا نررررررراارا  الج اكرررررررا   اررررررا  ل ا   ررررررر    

 .  مر أ      ا نك  الخارج  الم    كي  ا  يط ي      ا   ا ا  ا  ا ا ث ب

ا     ررررر    ا ررررررم  ايررررر  ا ررررر"    رررررط     رل ررررر ،  ررررر  ا  ة رررررا ا   ررررر ، قررررر  يبررررر   ةررررر ا ا ررررررات  يررررر  

كا ا يررررررررررر   ررررررررررررط  ا    رررررررررررا يرررررررررررر" ر ا   م يررررررررررر  المرررررررررررر أ  رررررررررررر  اررررررررررر ا  رررررررررررر     الماركررررررررررررانررررررررررري  ص ررررررررررر      

امررررررررررر    رررررررررر   بررررررررررا    خ   ررررررررررا   ررررررررررط ءرررررررررر ل     ررررررررررر     اركرررررررررراكرررررررررر     الماركررررررررررا،  رررررررررر   المر  ررررررررررا 

ص رررررر  ثررررررر  و   اررررررا ي المر  رررررررا  ا ااارررررر ا، يمكرررررررط   نرررررر"كا  صىنررررررراة  الماركررررررراا د كيرررررر   رررررررط   رررررر  

ي ي  صرررررررررر"  رررررررررر ضي  ةرررررررررر ا ا رررررررررررات ايرررررررررر  ثرررررررررر ب الم رررررررررر   كي   لمر  ات ررررررررررا  ءرررررررررر  ات ا، ق مررررررررررا  " رررررررررر و

ا    رررررررل ا ررررررر يط   رررررررب  ا   نرررررررككي   نرررررررك   د ايررررررر   رررررررط ا   ررررررر    ا     ررررررر   ، كررررررر  ص ررررررر   ي ررررررر 

 رررررررررررررررع  يبنررررررررررررررر  ارررررررررررررررماا ق  رررررررررررررررا قا مرررررررررررررررا ايررررررررررررررر  ا  ميررررررررررررررر  ال    ررررررررررررررر    مرررررررررررررررر أ  ا   ا ررررررررررررررر  المبا ررررررررررررررر"

 ررررررررر  قررررررررر رت ا ايررررررررر  ا   ا ررررررررر   رررررررررع  ررررررررر"  ا    رررررررررد ايارررررررررد ا    ا كمرررررررررط  اا  رررررررررا   ررررررررر  ,ا امررررررررر ة

  ررررررررط ا  رررررررر ض"   د ايرررررررر و
 
 كا  صررررررررم ما  ررررررررط ا  رررررررر ا ا حرررررررر    ررررررررا  ص رررررررر  ا نرررررررر ا  ا  ا صرررررررر ا  كرررررررر ي

ذا ررررررررررر   صرررررررررررم   المرررررررررررر أ  ثررررررررررر  وا د     رررررررررررا، يررررررررررر   ثررررررررررر ب ةرررررررررررىية الم ررررررررررر   كي  ص ررررررررررر    ا   ر رررررررررررا 

، يمكررررررررط كالماركرررررررا   رررررررط ءررررررر ل ص ا ررررررررا ا ارا ررررررر" ا  ا ررررررر و الم ا  ررررررررا  ءصا صرررررررر    ررررررر ا  ا   ررررررر 

 مكرررررررط    يرررررررى   ةررررررر ا ص ررررررر       نررررررر"كا      قةررررررربن ا قرررررررا ق  رررررررا  بق رررررررا ايررررررر  ا   رررررررا  رررررررع ام   رررررررا
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  رررررررررط ا   ررررررررر    
 
  رررررررررا و ا ررررررررر ية   ررررررررر"ا ا لبرررررررررا   ا ررررررررر   بنررررررررر  ايررررررررر    ايرررررررررا المرررررررررر أ ال     رررررررررا كررررررررر ي

الماركررررررا كرررررر    ك رمررررررا   امرررررر   رررررر  ةرررررر ا الم هرررررر  ، اق رررررر ا"  ك رررررري يمكررررررط      رررررر ل ,ا  ررررررل  

ا   ا ررررررررر  ا حررررررررر    ررررررررر  ها   ار رررررررررا   ا ل"  رررررررررا ا حررررررررر     ااررررررررر    رررررررررا ا نررررررررر"كا   رررررررررع ام   رررررررررا   اركرررررررررا

ا رررررررررم  الج يرررررررر  ك   ررررررررا   ررررررررا  ةرررررررر ا    ضرررررررر ا      يررررررررا،      ررررررررا      ررررررررا  الماركررررررررا ك اررررررررا  ل 

 .   اا   الماركا 

 :مشكلة البحث 

 تتمثل مشكلة البحث في مجموعة النقاط التالية:

  اه  الماركا   ةم   ا   مر أ  ا ن"كا  ا با المر أ    الخ  ا؟ •

       ضي  ااد ا    ا الماركا ك     اركا اي  االمر  ا    ص اب ا ن"كا  المر  ا  •

       ب  ذ د ا رم  ال  ي       ظما الماركا  كا ق با   ام ة   •

   ضي    د اياد ا    ا اي  ا ام ة   يةة    ا  المر  ا   الخ  ا    •

ة     ض" ا ص رو ا  ةر ا   مر أ  ا    ث    اركا   اار  مي   ها كما    ا  ظما   •

  ا      يا

 : البحثهدف 

   ي ي  ةم ا ااد ا    ا الماركا ك     اركا    ضي ةا اي        المر  ا    •

  ةم ا ذ د ا رم  الج ي  اي   ااار  ث  و المر  ا  ذات ا   •

ا ه  ا  ا د كي  اي  ث  و   • ذا    ءصا ص    اا     غن  اط  صم    المر أ   صم   

 ا بص" ا    

      ا ر  ا  اي   ام  ا ا  صم   الخا ا كماركا  المر  ا   ما يىض" اي  اا"   •

 ا ب ع 

     ء ل  "    م اا  ط ا رماذ  ال     ا    اا   ك   اي    ا    د اياد ا     •

 : البحث أهمية 

ي    كا       المبا غ      ا   ال كالمظاة"، يب   ا ا ي   ط الم    كي     اص"    

ا ح   ند  ن ا    المر  ا   الخ  ا   ا  ا ا  ا ص ا     ااد ا    ا  اط  ةرا       ةم ا    ط 

  ط ايا ما  اي          الماركا ك     اركا
 
   ي   ن"كا  ا د كي  اي  ث  و المر أ      ك ي
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ا د     ا،    الماركا ارا "   ا  اثها   ص ا ا  اي  با    ط ء ل  اياد ا    ا    لج ب   ا   ة   

ا    ا  ا
 
 . ص اق ا المر أ    ا  ا ن"كا  ب    ك     ق

ا د     ا،  اها  ا        ي    الم ا   ا ناارا ،  كبي و     صم    يمكط       اا  مارا  

المر أ          ي    الم ار         ي   ي  ي  ها   ث    ا  كا  ي،  ما    ن"كا        ة   

 .ق ما        ام ة  ة ا ا    ي     ا  كا  ي يمكط    يراك      ااار  ق    م    كي 

ة ا يمكط    يك    ك    اا  ا    كراة ا قا     ا ا     ع ا ام ة ا  يط ي  ر   ا  اة     

  ط ا       المبا غ     ق    مكط  
 
 ا  اا  ا اي  المظاة"  ا ن"كا  ا ح   "ك  اي  الج  و ك ي

 . ط كراة اماا ق  ا  ى   ص    ية ا ام ة    ض ق    

 : البحث مجال 

 .  اد ا    ا  ال  ي ا   ا  ا ه  ا ا بص" ا   ماركا    ا  صم    

 : البحث  منهج

 الماركرررررررررا كررررررررر     اركرررررررررا  ررررررررر   راارررررررررا اارررررررررد ا    ا  ا مررررررررر   ررررررررررات ا ب ررررررررر  ايررررررررر  المررررررررررات ا   ررررررررر  

   ضي ةرررررررا ايررررررر  المر  رررررررا    ية ا امررررررر ة، يررررررر   اا مرررررررا  المررررررررات ا   ررررررر   ك  رررررررار ر   رررررررب    ب ررررررر   

ي ميررررررررررر  ةررررررررررر ا المرررررررررررررات ك  ر ررررررررررر  ايرررررررررررر    ررررررررررر ي  ر  رررررررررررا  اضرررررررررررر ا   رررررررررررا  ا  رررررررررررر ل ك   رررررررررررا  لب رررررررررررر  

 . اياد ا    ا        ضي ةا    ا اقا   خ   ا

 :فروض البحث 

 ا د كي  اي  ث  و  صم   المر أ ق   غن  اط  صم   ة  ا كص" ا   اركا     •

ا ل"ا   • اط  ا ام ة  كا       ط  قلا       المر  ا   ءصا صها    ب   اا ي 

 ا       ا ا ء"   

ض رو اي    ظما  صم   الماركا         اض      ااد ا    ا الماركا ك     اركا  م  •

  ها 

  ا و ا  ع  كا   ارب  ءب ا  اا خ ا  المر أ   بي  ة   ط  ك  الماركا    ا اب و      •

 اها  ا  الخا ا ك  
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 الدراسات السابقة: 

E A Demakova, T G Butova, S L Ulina, N V Klimovich and L A 

Danchenok, 2021, Food products branding as a new vector for improving 

state support for local producers 

    كراة  اي    ا و حج     اا  راا   ا صرررررررررررااات      د ا  رااررررررررررا كا ة اب ا "   رررررررررر ا   ل  " 
 
 

اه  ا ،   ا    ا   رو ا  را  ررررررر ا،   رررررررا را  المر  ا  ا غ ا  ا،  ما ي ل ل    ررررررر   ا    ا   

  المررراركرررا  رررا و المررررا  رررررررررررررررا     اررررررررررررر اا ا غررر اة   ا ررر و  ط ا جررراي  ا هرررا رررا   ررر ا  ال ك    ه   

  مر  ررا  ا    ررا ك  ة  ط ا ا  ررا ا   ررار ررا   مكررا   ي رر   الم ررال   ررا أ  رااررررررررررررررا   ل ريررررررررررررررا  

ا ص    راج را المى  ي ،   الم ررررررررررررر   كي  اط ث  و المر  را  ا غر ا  را   مر  ي  اهق  م ي  ااررررررررررررر ررا  

    راركرا    ررار را  ا ح  ارررررررررررررم ررت ك  رر ير    م ارا  المر  ررا  ا ح   م  ررد ص كررا  ررا       ل ص    

  ررا أ ا ب رر  المك ب   الم رر اى ،    صضبررا     ريررررررررررررررا الم ررررررررررررر   كي  اط ث  و ا غرر اة ة   كررراة  اي   

 .ا اا      ي  ا  ا  ال ك      مر  ي  ا    ي 

       ع   يررررررر    ة ا ا ب       ةم ا الماركا     ر أ  ع اة ما  ة ا ا ب    نرررررررك   ء   

 كااد ا    ا   ي ا  ه  الماركا ك     اركا 

R S Khan, V V Surkov, O V Druzhba1 and K G Druzhba, 2020, On the 

issue of the construction products brands' promotion 

ا ي مي  كم قي   ا      راقش   د ا  راارررررررررررا     ارررررررررررباب ا و، كا  قلا  ا براة ا  ي       ي 

 نررررررررك  ءاد  ا   ا و       الماركا   ا   اررررررررا   ا   ضي  اي  ا  رررررررر ا     ا   رررررررر     نررررررررك  اا  

 كا ا" ، ا ح     ظت    ارر ا اهارركا  ا " لررب    د و     ا، اررم ت  نرر"كا  
 
ا ل ل   ار ا

ا براة اا بار ا   ررررررررر    كارصررررررررر"  ي  يررررررررر" ر    ي   ر أ    ا قنرررررررررا  ا  ررررررررر       ع ذ د،     

ا الم اير ا ق  ا رم  ا قنر     حج  اه  ا  ا     ره    ار ا اهاركا  اي      ا انر" ط اا  

    ص     ا و كبي و    المرا  رررا كي   ررر"كا  ا براة،      ص     ا و   ل با  الم ررر   كي ،      ا  

 ير   ط  ررررررررررررر"كرا  ا برراة اي  صارا و ا رظ"      ق هرا ا  ر ي    را  ا   ررررررررررررر         ر  رد،  ثب  ا ار

ا ك   رررررر"كا كراة كبي و  ام     ارررررر ا اهارررررركا    رررررر خ   كا  ا     ا    ا  قت ال ايرررررر"،   " ب 

ااررررررر نراة   ط ة   ا  ررررررر  ررررررر ا    رررررررب ت ام  ا صىنررررررراة   "  أ   الماركا   ررررررر    ا  ا را      كط 
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 نررررر"كا  ا براة  ا جماا  ا  ررررركر ا  مارارررررا ي   ا   "اثاا ا  يرررررع ال ا    المنررررراك     الماركا 

 . ا  اا    ة ا ا جال ه   ة اب ة   الم ا ا

     ة   ا  رااررررررا  ع ا ب   الم        ةم ا  ل  "  ظ" ا  ا   رررررر    اياررررررد ا       ماركا   

       ك     اركا    اه ر       ي

 المنتج والماركة

     ي   راال، ي ص  ا    ا شخ     ام  ا   •
 
المر أ ة  ك  شب ة ا اة كا   راابا

الخ  ا       ي    م       
 
شب ة   م اا المر أ  يك     ا  با ل،   مكط    

(Williams,2020, page2,3) 
 ة  ا   اا    الخ  ا ا را  ا اط ا ام  ا  ن" ،  ا ح   ك     ي    اا  ا   ار ا   •

 .(Bullock, 2020, pag 3)    ب رب     با ل المر اا     ا ل" ي 

 ة     شب ة يمكط    يم  ص   ا   ا    ب ث ب اي  با ، ايا   اذ، ايا خ ا    •

   اة  ا يا،       ايا   ا  ة      ب ا ا " با    ال اثا، يمكط     ك   المر  ا 

ء  ا ،  اا  ا ،  ه"ثا ا ،  شخاد،   اكط،  رظما ،   كار       أ  ط  اض  

 ة   ا   اة 

 
 لمجموعة من منتجات الطعام المغلف (1رقم )  ةصور 

foods-https://www.nowfoods.com/products/naturalSource:  

https://www.studocu.com/en-gb/user/olivia-williams/4807568?origin=uploader-suggestion
https://www.nowfoods.com/products/natural-foods


 وتأثيرها على الصورة الذهنية للمنتجات“ ماركة بدون  ”الماركةاستراتيجية 

71 
 

 للفن والتصميم الرقمي الدولية المجلة العربية
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 لمجموعة منتجات الفاشون بالعبوات الخاصة بها  (2رقم ) صورة

Source: https://danetigress.com/2016/10/16/louis-vuitton-new-packaging-yay-or-nay/ 

 

    ا     "  ك ن ا اامص    ا "كا   ا ااا ا      ا      رظما       ه    الماركة
 
،    ا

 
    اارا

ك   نرررررررررررك  ا ه  ا ا ح   مي  ا نررررررررررر"كا    اا         كالمرا  رررررررررررا   ىض" الماركا ا    ا اي  ثم ع  

 ص   ا  اة المرررا    ا      
 
ا  ط ا ل رررل اياررررررررررررر   ك    ررررررررررررر ي ث ا رررل ا امررر   نررررررررررررركررر  صي ررراك ، كررر ة 

 ايث ماا ا 

الماركا  ها ا   رو اي    ع ا ل ل اياررررررررررر   ك   ط ء ل كراة ا قا ض ا  ع الم ررررررررررر   كي   ار  ا  

ي" ب  ا ام ة كماركا  ا را، يم     ص      رررررر    ر  ات ا اي    د الخا ررررررا كالمرا  رررررري   ة    

 ,Johnson ).ا ا قا   نررررررررك      ا    ارب صي اك ا ارررررررراك ا،  ما يى   ص    ا     ية ا ام ة

2022, page 23)  

https://danetigress.com/2016/10/16/louis-vuitton-new-packaging-yay-or-nay/
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 لمجموعة من الماركات العالمية في مجالات مختلفة( 3رقم )صورة 

Source: https://www.creativebloq.com/features/how-the-worlds-biggest-brands-got-

their-names 

 

 أهمية الماركة:

ز  1    ي الماركا   ن"كا  ا  مي  اط المرا  ي  ، يمكط   ن"كا     ب       :التمييز والتميُّ

 .ا ا         خ   ة  ا  مي و   ا ها     ا اي  ا ء" ط

الماركا    ررررراة     كراة  ية ا ام ة  ار  ا  نرررررا" ا ام ة كا   ا     :الولاء والموثوقية  2

 . يعجب     ا،   ن   يم     ص   ا ا  و   "اة المر  ا     الخ  ا   "و  ء"  

  ررررررررررره     كراة  ررررررررررر رو صي اك ا اط ا نررررررررررر"كا   ر  ات ا،  ما  ا     :التمييز في السووووووووووو    3

 (,Franzen ا  ررر رو اي  ثررر ب  يرررا   ا ررررا  ط ا ام ة   ىض"    ق"ارات   ا نررررررررررررر"ا  رررا

(2015, page 5 

يمكط      رررر ي ق ما صيررررا  ا   مر أ    الخ  ا  الماركا  المنرررره رو   :قيمة إضووووافية  4

 .(    الم"  قررررا يمكط     ا    ط ق مررررا المر أ   ب ر ا  رررررررررررررا" ا اررررا      ررررد المر  ررررا 

(César, 2021, pag 154 

https://www.creativebloq.com/features/how-the-worlds-biggest-brands-got-their-names
https://www.creativebloq.com/features/how-the-worlds-biggest-brands-got-their-names
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   " الماركا   لا ا ل ا ق  ا  ل م   ا   رررررررررررر    ا   :تعزيز التواصوووووووووووول وال سووووووووووووويق  5

 ا   ا ررررر     ررررراا        ررررر   ا "ارررررا   ا   ررررر    ا  نرررررك   ك    اا  ا،    ررررراة     

 .ث ب ا  با  الجمه ر    ا و ا   اا 

 اركا ق  ا يمكط      ررررررررررره  ام  ا ا   ارررررررررررع  ا رم        ا    ط   :التوسووووووووووع والنمو  6

 .اماا ا ن"كا        ط ا  ماي    ا   ر  ا  ث ي و     ء ل  ا اا ث ي و

  رررررراة  الماركا     ا    ا   ا  المصرررررر اق ا كي  ا ام ة  :والمصووووووداقيةتأثير على الثقة    7

 ا نررررررررر"كا  ا نررررررررر"كا  ذا  ا ا  ا  ا   ار ا ا    ا  اك  اياررررررررر  "ار  الج  و،  ما  

 .ي ا  ا ام ة  نا"   كا "ا ا ار  ا  اا    اها

الماركا    "  مايا قا    ا يررررر  ااررررر خ ا  ا ارررررماة  ا ا  ا    :حماية من المنافسوووووة  8

 .المنا  ا  ط قب  المرا  ي ،  ما   اا     ال  اظ اي   مي  ا ن"كا    ا   ا 

ك  ررررا ا، الماركا ه  ارصرررر"  اررررالررررب   براة ة  ا ا نرررر"كا    ا ها اي  الم   ا ل   ،   ها   ضي   

 .كبي  اي  ك   ا اا  بال ا ام ة لمر  ات ا  ء  ات ا

 

 استراتيجية الماركة "بدون ماركة"

 لمرررررررا ذكررررررر"   رررررررا         ررررررر  ا      
 
(،  اررررررر   2003ص  اهررررررر ر الماركرررررررا  ايررررررر   لررررررراا  اارررررررع،    رررررررا

 ص ررررررررررررر  ا  ررررررررررررر رو ا صرررررررررررررراا ا،  رررررررررررررع   ررررررررررررر   ا ي ،   مررررررررررررر  اه  رررررررررررررا  ا  رررررررررررررخ ،  ال اثرررررررررررررا 
 
 ااارررررررررررررا

    رررررررررررر ي"ا  رايم  ررررررررررر  كررررررررررررا ر  ارررررررررررر   ط  "ا  رررررررررررر" 
 
الم ررررررررررر م"و  لما  ررررررررررررا  اررررررررررررط المر  رررررررررررا      ررررررررررررا

(، كرررررررررررررررا  المررررررررررررررر ا ط ا  " كررررررررررررررر  ي اررررررررررررررر"  2003، كمرررررررررررررررا  ر   ررررررررررررررر   رررررررررررررررا         ررررررررررررررر  ا     1968 

  
 
  لما  رررررررا ، ك رمرررررررا يصررررررر  ةررررررر ا ا ررررررر"ق  ا  ررررررر   ص ررررررر   ررررررر ا   انررررررر" ط    رررررررا

 
ل ررررررر ا   ضمرررررررا ي  ا"يرررررررا

 .    ا اا ة ا ا رم ،     الم    د الج ي :  نبع   "بد     قت ا ن"اة

   ذ رررررررررد ص ررررررررر  اهررررررررر ر  ارررررررررت اارررررررررد ا     ي ميررررررررر  كا   رررررررررا ا، ا  يررررررررر    ايك كرررررررررار  ايررررررررر    با  رررررررررا   

اكرررررررررر  الماركررررررررررا  ا      يررررررررررا ا حرررررررررر   ا مرررررررررر  ايرررررررررر  ارا رررررررررر"  اضرررررررررر ا   رررررررررر  ا نرررررررررراارا   الجمرررررررررر  

     رررررررر   ما ررررررررا  ي رررررررر ي  ا د     ررررررررا، ي"كرررررررر  ةرررررررر ا اي  ررررررررا  ايرررررررر   ثرررررررر    قرررررررر    صررررررررم   ا نرررررررراار 

الم ررررررر خ         ررررررر   ارررررررط    رررررررها         "بررررررراةررررررر ا ا ررررررررات ق مرررررررا  ايررررررر    مرررررررر أ    الخ  رررررررا 

 .ا   ياة ا صاءبا  ارا " الماركا ا      يا
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  مكرررررررررط  ا" ررررررررري   هررررررررر    كررررررررر     اركرررررررررا  ك  ررررررررر  ا  رررررررررا   ررررررررر ي   ررررررررر  ا  ررررررررر ا   ررررررررر ب ص ررررررررر  ص ا رررررررررا 

الماركرررررررررا  رررررررررط المر  رررررررررا   ا ب رررررررررالع  الخررررررررر  ا ،  رررررررررط ءررررررررر ل ا ررررررررر خ    رررررررررط ا كررررررررر  ا  ا ررررررررر   رررررررررط 

  رررررررررا  كررررررررر    يررررررررر  يررررررررر" ر ا  كاهيرررررررررا ا ص ررررررررر  ذ رررررررررد، يررررررررر"    ةررررررررر ا اي  رررررررررا  
 
الما   رررررررررا  ا حررررررررر   ا برررررررررا

 ارررررررررر  ب  ررررررررررر"اة  ا قرررررررررررا  رررررررررررع الم ررررررررررر   كي  يكررررررررررر    ك ررررررررررر  صى رررررررررررا  ا  ك رررررررررررا ا  اا ما يرررررررررررا ايررررررررررر  

 ث  و المر أ       ذا    

ا     بمرا    المراركرا  ط   ر  المبر  ، ه    "   ررررررررررررركر   ط   ررررررررررررركرال اي صرررررررررررررال،  ر ن را  ط  خ     كر  

ارررررررررررر  غي ، ارررررررررررر    ل  ط المر  ا  ذا  الماركا  ص   ا  اكط ذا    قبغ   ي  خ      كط ا د كي   

 الماركا 

 المهام الرئيسية لاستراتيجية "بدون ماركة"

الخ  ا    "با   • الج ة" ا   مر أ     الج  و  ي ع  الج  و  ا   "با:  اي   ا د كي  

 .الم  خ    نك   االب         ا ا ا ا   المىض"و اي  ق"ارا  ا ن"اة

ا ا  ا   اه ارا    • اي  ا   ة ا  ي     ا  اض ا:  الماركا  اط  ا   ا         ب 

  ط ا ارا " ا بار و   ماركا
 
 .ا    لا ك ي

 ا   ا   ا كي  ا ام ة  ط ء ل ا   ك   اي  ا ن ا  ا   :كراة ا   ا  ط ء ل ا ن ا  ا •

     ارا " اه  ار الخا ا كالماركا
 
 . ا  ا ا   مر أ ك ي

المر  ا   ام   ا   • كي   كراة ا قا  ب ا ا  ثا و  ء   ا قا   ب ا ا:  شجع اي  

 نك   ب ا   ا أ اط ايق را  ا كا   كخصا   المر أ   ا      ث         ا   ض"  

كاها  ا   ال م   ا       ا ا ح   ا م  اي  ق ر كبي   ط  اا   ايقرا   اه  ار  

 .  م    د

 اركرررررررررا    ررررررررر  ارررررررررر  ا   ررررررررر   ةم رررررررررا الماركرررررررررا، ي ب ررررررررر    ررررررررر  المرررررررررر أ:     ي دررررررررر    بررررررررر    كررررررررر    

      ،  اركا        اارا   ا    ق     خ   ك  او   غل ا ا  ب المر أ

ا برررررررررر  ا  ررررررررررا   كرررررررررر     اركررررررررررا  ااررررررررررد ا    ا ق  ررررررررررا  ث" يررررررررررا      برررررررررر"    ررررررررررط  اجرررررررررر  ا هررررررررررا  ،   

 رررررررررررر أ     ررررررررررر"كا   ررررررررررر   كا بااهرررررررررررا   هررررررررررر  ي  ررررررررررررل  صرررررررررررم   الماركرررررررررررا  ا لب اررررررررررر ،  كرررررررررررر  ي  رررررررررررت 

 اا   رررررررررر   رررررررررر  صىنرررررررررراة ة  ررررررررررا  " رررررررررر و  رررررررررر  ذةررررررررررط الم رررررررررر   د  ررررررررررط ءرررررررررر ل ا رررررررررر خ    ررررررررررط  اررررررررررا  ل 

ا درررررررر   أ ا صرررررررراءبا،    رررررررر ب اي  بررررررررا   ررررررررط ءرررررررر ل  اجرررررررر  ا   رررررررر  ،  مررررررررا  نرررررررري  ص رررررررر     ق مررررررررا 

 .(Seibel, 2021, page 62) المر أ    الخ  ا  ا م  اي    اياةا ا  ا  ا
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  ارررررررررررض ا ةررررررررررربن،  ررررررررررر   اارررررررررررد ا    ا   قررررررررررر 
 
يمكرررررررررررط     كررررررررررر    "كررررررررررر     اركرررررررررررا"يبررررررررررر     راق رررررررررررا

اارررررررررد ا    ا كارارررررررررا  ررررررررر    رررررررررال الماركرررررررررا  ا االم رررررررررا،  مرررررررررا يىكررررررررر  ايررررررررر  ا  كررررررررر"و ا  ا  رررررررررا كررررررررر    ررررررررر  

  اض ا   ا ، ا      ة  ا ك    اا  ا    ضي  

 مي ةررررررررا   رررررررر  ا  صررررررررم   ا   رررررررر  ، الجرررررررر  و ا اا  ررررررررا،   همررررررررا   ميرررررررر  ةرررررررر   المر  ررررررررا   ارا رررررررر" 

 ا اررررررررررراار ا  را  ررررررررررر ا    ررررررررررر ي    "برررررررررررا   ررررررررررر ا  ميررررررررررر و     ا د كيررررررررررر  ايررررررررررر  الماركرررررررررررا ك اررررررررررر  ا 

 
 
  رررررررررررررط ذ رررررررررررررد،  "كررررررررررررر  ايررررررررررررر    ررررررررررررر ي  ق مرررررررررررررا   م ارررررررررررررا   اررررررررررررر  المرررررررررررررر أ ثررررررررررررر اكا

 
  دررررررررررررر   أ، كررررررررررررر ي

 .  م    كي 

  م رررررررررر  ايارررررررررر ق اثا  ا "   رررررررررر ا   ب رررررررررر   رررررررررر     ا هرررررررررر ب ا االررررررررررب   هرررررررررر   اياررررررررررد ا    ا ةرررررررررر  

   رررررررررررر   ام  ررررررررررررا  ا ب ررررررررررررع  ا   ا رررررررررررر     رررررررررررر    ررررررررررررا  الماركررررررررررررا   كرررررررررررر     اركررررررررررررا   ص رررررررررررر    ب ررررررررررررا 

ا   اثررررررررا  الم رررررررر   كي  ا رررررررر يط  نررررررررا"   كاهرةرررررررراا  ررررررررط ا "اررررررررا   ا   رررررررر    ا الما رررررررر و،  ررررررررط 

 ء ل    ي  ء ارا   ك     ا ا   اقا ا   

( ص رررررررررررر     ص ا ررررررررررررا ا غرررررررررررر ب ا رررررررررررر   ي رررررررررررر   2013(  ث  رررررررررررر   2017 نرررررررررررري  كرررررررررررر   ررررررررررررط ارررررررررررر ار ا   

 ، ك ررررررررررر الماركرررررررررررا يمكرررررررررررط      ررررررررررراا   ررررررررررر  صكررررررررررر"ا  الخصرررررررررررا   ا اااررررررررررر ا   مرررررررررررر أ،  مرررررررررررا ي ا ررررررررررر  

ا"ب ة ا ا   "ا كاا    ."إزالة الماركة" اقا ا    ا ا  ثاذك ا   ي 

 الفر  بين "بدون ماركة" و "إزالة الماركة"

Debranding & Unbranded Brand 

 "ازالة الماركة"   "بدون ماركة"ي ل  ي ي   الخ   كي  

ص   ص ا ا ا ر   ط  اار المر أ كا كا  ،  ع اي   اظ         ني   Debrandingالماركة  إزالة 

 .كا ارا " ا بص" ا    ا ناار ا ح  يمكط ا  ا"ب ا ي ا  ط قب  الم    كي 

ا   قر    ط ء ل ص ا را ا اررا ررررررررررررر" ا رصررررررررررررر را،  صررررررررررررربي  اها  را   ا ا  را  ا   رار را  قر  ا   را ر 

 اي  
 
    اا مرا ةرا  ىء"ا

 
ا  باض المارايي   ص ا را المراركرا ه   مرارارررررررررررررا  ر ي را ى ررررررررررررر  را      ر 

 
  ل  

 اي  ص ا را ا ا  را ا   رار را،   ر  اا مر     Apple  لراا  اارررررررررررررع  يمكط     ك    ررررررررررررر"كرا
 
  راي

    "Think Different" ك    اارر  ا نرر"كا كا  ظا   ر  ص  ا  م ا Apple ا نرر"كا اي   رراار

 .  اء" ا   ا را 
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 "  رررا     "   ا  مررراي    اررررررررررررر  رررا   ظه ر كنررررررررررررر"كرررا ذا  ر  رررا    ررر  رررا    ررر ي  ا ا  رررا     ه 

 ا   ار ا كل"  ا  ل  اا

 
ستاربكس، ماستر كارد دون وجود أي اسم للشركة ومجرد الشعار الخاص  شيل،شعار آبل، ( ل4صورة رقم )

 بهم هو أحد الأمثلة على استراتيجية إزالة الماركة

Source: https://www.threerooms.com /blog/5-of-the-most-iconic-brands   

 

  ط ص  رراا المررال اي   م ررا صا   ررا ثرر يرر و اط المرراركررا     ل  "ةررا، ي     ث رر  ةرر ا  
 
 رر ا  برر ي

 . (De Bruycker, 2016) اه  اا     ي  ث  و المر أ،  صم م ،  اا  ا   

  ط    ررررررررررررر  ا    ا اي   لب  ا  ص ا ا الماركا ه  ال م ا ا ح        ا  ررررررررررررر"كا ك كاك ي    اا  

    ارررررررررررررد ا  را   رت ار ا    ررررررررررررررارا ك كرا   ا  نررررررررررررر"  ةر   ال م را ص     ل  ء"   ثر كرت   2011

ا  قررررر      ر  ررررر  ةررررر   ال م رررررا  ط قبررررر   ررررررررررررر"كرررررا ك كررررراك ي كل"  رررررا   مررررراشرررررررررررررب   ع   ا كبي   ا  بررررراةررررر 

 .( Kemal, 2023, page 348)ا االم ا      ا  ي    ن"كا  ااد ا    ا  ا 

 

 حملة كوكاكولا بعد إزالة الماركة الخاصة بها وكتابة أسماء الاشخاص ( ل5صورة رقم )

Source: https://digitalglue.agency/insights/debranding-and-how-to-make-it-work-successfully-for-your-

brand/ 

 

https://digitalglue.agency/insights/debranding-and-how-to-make-it-work-successfully-for-your-brand/
https://digitalglue.agency/insights/debranding-and-how-to-make-it-work-successfully-for-your-brand/
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 المخاطر المرتبطة بإزالة الماركة

ا،   مكط     ى   ص     ضي ا  اررر ب ا كبي و اي  ا نررر"كا  ه     ةراا   ص ا ا الماركا ي  رج   ا م 

 :ا ا ي   ط ا خا " الم" بلا ك  ا ا الماركا

ص ا ا     غ ي  ارا " الماركا  نك    "  يمكط    ي"بد    :   ا  ا  ا"ب اي  الماركا •

 .ا ام ة   خ ي  ط ا  ا"ب اي  ة  ا الماركا ا "اسخا

ق   ى   ص ا ا الماركا ص   اك اا  ا ام ة ا  يط كا  ا  خ صي  اي  الم       :   ر ا ام ة •

،       عجه   
 
ار با ا ا     ق   ث   الماركا   ب ت  خ   ا  صذا  ا"      ا ل     

 .    ة   يةة 

      الماركا  نك    "  ق  يى   ص   ا ة ا  ه    " كل     :ءل" ا    ي  الخا ئ •

 اط ا   
 
 . اض الماركا  ءل   ام    اارات ا،  ما ي ا ها  ق   مي ا

الما  ا • كا ق با   ماركا      :ا خا "   
 
، ءا ا

 
الماركا يمكط    يك    ك  ا ص ا ا   ر    

ا ام  ا،       صذا        ءل   ضراة  ا ح   م  د   اقع   رصا    ا  و   ا كبي و 

يك   ةراا ضمط كاة  ي ل   ا ،      ا ا  ر  ا  ا ك   ا ن"ب،     ء ارو     

 .المب اا    بع ذ د

   م ار    :اييل"اب ا  نغ ي  •
 
 كبي ا

 
      كا

 
 غ ي  ارا " الماركا يمكط    يك    ي ا

   ي  ا ناارا  اب  ا  ابيا  ا  غ  ي   اا   اها   الملب اا  المرصا  ا "قم ا  

ة   هما كبي و   ل ل  قت   خل  ،  إذا    ي   ص ارت ا     ر   ةا  نك  ص  ي،  

 .     ى   ص   ايل"اكا    ث   ا  اء  ا ن"كا

 تطبيق استراتيجية "بدون ماركة" على التغليف

ارر  ا  ابيررا  ا  غ  ي  ا رر و  ط  ة   
 
ارررا ررررررررررررر" ا   ا ررررررررررررررر  ا بصررررررررررررر"  ا ح    رر   ا ا قررا كي    

    ا   ا ررررررر   
 
 ةا ا

 
الماركا   ا ام ة     ة ا ا  ررررررر اا،  ا ب   صرررررررم   ا  ابيا  ا  غ  ي ارصررررررر"ا

ا   رررررررررررر    ،     ي  مع الخب اة      اي   خ   ا ها ا     ط  ا  ا  ء" ،   ع ا  رررررررررررر" رو 

  " اارد ا    ا    ر    ا ث ي و      ة ا  ا ب ئ ا ا  را  ر ا   غي  ار  ا الم ر   د، ي ل  ل

ا ص  ،  ا   ات  ك     اركا   ا    ط اياد ا    ا  الج ي و ا ح   ل ر     ام  ا  صم    

 .(Joel, 2013) ا  ابيا  ا  غ  ي
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 في المتاجر والتي تتميز بهوية لونية مميزة لعملائها   No Brandحدى منتجات ( لإ 6صورة رقم )

Source: https://www.tronviggroup.com/no-brand-the-inevitability-of-a-brand/  

 

 2013ا ب يلاى     اا    .Selfridges & Co  ط    " "No Noise Initiative" قا ت  با رو     

ك         ا  ا ي  ه ا ا الماركا اي   لاا   ارررع ار  ا قا ت ك  ا ا الماركا  ط   رررا ا    "  

 Levi jeans  Beats "اا ا كا كا     رررم ت ا ا ي   ط الماركا  ا ح  ي   ك اها  اء  الم رررا ا  

by Dre  Marmite "    را رل    Selfridges   رررررررررررررهرا   ر  را   ا"  را  ء" ،   ر   مرت   

ص ا را ا نرررررررررررررارار  ا ر   ط ثم ع ث ا رل المر أ  اء رار  ةر   المراركرا  كر  رررررررررررررهرا ص ا را  رررررررررررررارارات را  

ا   ار ا  ا ارا رررر" ا رصرررر ا   ا      "با   رررر ا ةا  ا  اي  ا "    ط ص ا ا الماركا الممي و  ك   

 ,Wenzel, 2018 ) ارا رررررررر"  صررررررررم   المر أ  ا ه  ا ا     ا ا  اك ا    ا"ب ا ي ا   ر أ، ا ت

page 36). 

https://www.tronviggroup.com/no-brand-the-inevitability-of-a-brand/
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    الم  "  ا   لب    ظا  ص ا ا الماركا   Selfridges & Co     ر  ا  ه  (7  رو رق   

Source: https://everydaytourist.ca/globe-trekking-international-travel/2019/12/16/london-the-

stunning-selfridge-experiencenbsp 

   ام   رااررررا ت  ب ص    ا" ا  راة المنرررراركي    ل المر  ا  ا غ ا  ا ا ح   لب  ااررررد ا    ا  

    12 كرر     رراركررا      صرررررررررررررم   ا  ابيررا  ا  غ  ي،   رر     صث"اة   رراك    " يررا  ع  
 
 نرررررررررررررراركرا

ام ة  9ام ة  نررك   با رر"   3كاارر خ ا   ارري ا  ررب   رظما    ا  رااررا،  مت الم اك    ع  

ا ي،  كا  ذ د          ا ب ا ا  الم ررررررررر خ صرررررررررا ص    صررررررررر د  ض      " ي  ا رصررررررررر د  اب  ا ه

،   ث" ت             كراة  اي  ا ب   ا       صث"ا     Maxqda 2020 كااررررررررررر خ ا  ك" ا أ  

 ق   بي      راة المنرررررررررراركي  كا ت صي اك ا   ا  ااررررررررررد ا    ا   ك     اركا   كما       ي      

  ط   اظ  المنرررررراركي  كا
 
  ا صي اك ي   نرررررر    يررررررع ايارررررر       اة     ر اا  نررررررم  الم ا  ك ي

 .Williams,) (2020 page 2,3) ا ناار     صم   ا  ابيا  ا  غ  ي   مر  ا  ا غ ا  ا

ةررررررررراا ا ا يرررررررر   ررررررررط ا    ررررررررا ا حرررررررر  ا باررررررررت ااررررررررد ا    ا  كرررررررر     اركررررررررا   ا حرررررررر     ررررررررت   ررررررررا  

 االم             ي       خ  ي ا  لااا  ايا   ك ا 

،   رررر   م رررر    "بررررا "The Unbranded Brand" رررر    ررررال الم يررررا  ررررط ءرررر ل  اركررررا الج  رررر 

  ا  ررررررررا الم  رررررررر  ا  رررررررراء"و، ك رمررررررررا   ررررررررا ل ا نرررررررر"كا  ا ءرررررررر"  ء رررررررر   رررررررر رو   ماركررررررررا  الخا ررررررررا 

  ررررررا  ررررررط ءرررررر ل  مرررررر   صا  ررررررا  كاةظررررررا ا رررررر مط    ي رررررر  المنرررررراةي ، ق رررررر  قررررررا  ا ك ارررررر  ا اكرررررر  

  ررررررط  ك  ررررررا الج  رررررر   ا  رررررراء"  ةرررررر ا المب ررررررغ ا كبيرررررر ،  را  ا    ي ضرررررر  ا ا  رررررر"ا كرررررري  
 
  كرررررر ي

 
 ما ررررررا

با    ا"  250الج    ا    يبا    ا"  ا   ء" ي  ا؟ 80  ير     ير 

https://www.studocu.com/en-gb/user/olivia-williams/4807568?origin=uploader-suggestion
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 رررررر   الج  رررررر  المبررررررا غ  رررررر  اررررررا"   المبررررررا غ  رررررر   "   رررررر  ةرررررر    رررررر"  ك رررررري كرررررر     اعرررررر  ايرررررر  ا ام رررررر   

  رررررررررط ذ رررررررررد: ا  صرررررررررا    
 
 ررررررررر  د قررررررررر"ر ا ا د كيررررررررر  ايررررررررر  ا  ارررررررررا ي  الخصرررررررررا   ا اااررررررررر ا كررررررررر ي

ا "الارررررررا،  ا برررررررراة الج ررررررر ،  الخا رررررررا ذا  الجررررررر  و ا اا  رررررررا   رررررررط ءررررررر ل ص ا رررررررا كررررررر   رررررررا ةررررررر   يرررررررر  

 .ي" ر     الماركا،     ي   ر أ        ا"     

 .  ث  ا    الماركا ك     اركا ه  ك  ا ا ي ل     ك        ا   ا ا

 
 التي تتميز بعدم وجود ماركة عليها   The Unbranded Brandحدى منتجات شركة ( لإ 8صورة رقم )

Source: https://www.jamesdant.blog/features/the-ubranded-brands-new18oz-slub-

selvedge 

 كررررر"و    المرررررر أ يبرررررا  ك اررررراار  ا   رررررا،   ررررر   امررررر  كلررررر"ا  No Brand    بنررررر   اركرررررا

 خ  رررررري ارررررررط ا نررررررر"كا  ا      يرررررررا،  مررررررا ي ررررررر ي  ررررررر  ا   ايرررررررا     رررررر  ا  ك  رررررررا ا   ا  رررررررا   مر  رررررررا   

 نررررررررم  ةرررررررر   ا ا ا رررررررر  المر  ررررررررا  ذا  الجما  ررررررررا  ا   رررررررر لا،  ا لبااررررررررا ايرررررررر  ا ابرررررررر ا  كمررررررررا 

الما   رررررررا  ا حررررررر  ي  اثهرررررررا الم ررررررر   د    اررررررر"ب ايررررررر  ااررررررر   ءصرررررررا      ررررررر   رررررررطةررررررر  يررررررر" ر  

كاهيررررررا ا ص رررررر  ا د كيررررررر  ايرررررر  الجررررررر  و،  -المررررررر أ  مررررررا يررررررر  " را ررررررا   ا ررررررري   رررررررط ءرررررر ل ا    ررررررر   

  ا ن ا  ا،  ا   ا ا  

https://www.jamesdant.blog/features/the-ubranded-brands-new18oz-slub-selvedge
https://www.jamesdant.blog/features/the-ubranded-brands-new18oz-slub-selvedge
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 التي تتميز بعدم وجود ماركة عليها   Nobrandجموعة من منتجات شركة ( لم9صورة رقم )

Source: https://www.cpacanada.ca/news/pivot-magazine/2020-02-25-no-name-ad-campaign 

  ررررررررررررط ءرررررررررررر ل ةرررررررررررر   اي كررررررررررررار،   درررررررررررر   ةرررررررررررر   اي  اةررررررررررررا  ايك اررررررررررررا  اررررررررررررط الماركررررررررررررا    صررررررررررررم   

ا نرررررررراارا  الما رررررررر    رررررررر ا  اارررررررر   ا المر  ررررررررا  كررررررررراة    رررررررر  ايرررررررر   ا    ررررررررا   رررررررر   كررررررررراة  ايرررررررر  

ا " ررررررررررر     اياررررررررررر  ا ررررررررررر     م ررررررررررر ، ا نررررررررررراارا  الخا  رررررررررررا  رررررررررررط ا ارررررررررررماة   يررررررررررر  ر     اررررررررررر   ك ررررررررررر  

شخصررررررررررررر ا    ر رررررررررررررا،  ب ررررررررررررر   ررررررررررررر  ا ررررررررررررر اك"و   دررررررررررررر و   ررررررررررررر ل،    ررررررررررررر ي   ماركرررررررررررررا      ك ررررررررررررري  رررررررررررررع 

 .الم   ب 

كاهيررررررررا ا ص رررررررر  ذ ررررررررد،  م رررررررر  الماركررررررررا  ا "   ررررررررا ص رررررررر  ثرررررررر ب الم رررررررر   كي  ا رررررررر يط   ررررررررب  ا  ك رررررررر  

  رررررررررر  ا نرررررررررر"كا  ا كبرررررررررر     ثرررررررررر    رااررررررررررا  ث"ت ررررررررررا  رررررررررر"كا ا ا قررررررررررا  ا اا ررررررررررا  كرررررررررر ةي  
 
 نررررررررررككا

 ررررررررررط الم رررررررررر   كي  ا اررررررررررالم ي   ا برررررررررر    الماركررررررررررا  ا   ي    رررررررررر  كا نرررررررررر ا  ا     %80   رررررررررري     

ا صرررررررر ا  ي رررررررر ل       درررررررر ،  ارررررررر اذ   رررررررراا   رررررررر  ا   رررررررر     رررررررر  ك  ررررررررا  رررررررر ي     امررررررررال ك ا اررررررررا 

    رررررررر را:  الم ررررررررر   ك     ررررررررب  ا   ررررررررر  " ط  نرررررررر   اها  رررررررررا   نررررررررك   ررررررررر  يكررررررررر ا ا  ررررررررر  قبررررررررر  

ارررررررررررررر و ا رررررررررررررر     ررررررررررررررط ا  ررررررررررررررال صقرررررررررررررررااه  ا  ،   م  رررررررررررررر   ص رررررررررررررر  ر  ررررررررررررررا ال مرررررررررررررر   ا   رررررررررررررر    ا 

 ا ص"  ا  نك       

https://www.cpacanada.ca/news/pivot-magazine/2020-02-25-no-name-ad-campaign
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 Brandlessا   ار رررررررررا  ةررررررررر   رررررررررا ي  اثررررررررر  ايررررررررر  اررررررررر    الم رررررررررال  ررررررررر  المر  رررررررررا  ا خ   رررررررررا   ا  رررررررررا 

  ررررررررررط     اركررررررررررا ر رررررررررر   اضرررررررررر   ذ  ة  رررررررررررا 
 
ا حرررررررررر    ررررررررررب ت  نررررررررررك   صررررررررررم مات ا ا جرررررررررر" و  ما ررررررررررا

 كص" ا  مي و  ا   كبي   ط ا ام ة 

 
 التي تتميز بعدم وجود ماركة عليها   Brandlessجموعة من منتجات شركة ( لم10صورة رقم )

Source: https://www.emotivebrand.com/brandless/ 

 

   رررررر   مررررررا اررررررب   " رررررر      رررررر     مررررررع ىارررررر ش   رررررر  ا     رررررر   ا برررررر  اي  مرررررراة  ا  ارررررر"ب ايرررررر  

المررررررررررررر أ  ررررررررررررط المبررررررررررررا   ا ااارررررررررررر ا  ا قررررررررررررا ا نرررررررررررر"اة،    ررررررررررررط  ا"يرررررررررررر       اررررررررررررل  ا  ارررررررررررر"  

  ماركرررررررررا   ررررررررر  ثم رررررررررع ا  قرررررررررا ،  قنررررررررر    ررررررررر  ا ا ب ررررررررر : ك ررررررررري    ا ررررررررر  الماركرررررررررا  ا حررررررررر    برررررررررع 

 بررررررررر    كررررررررر     اركرررررررررا   رررررررررع الم ررررررررر   كي  لخ ررررررررر  ا ررررررررر"اك  ا  ررررررررر" ر    اررررررررر   ا،  با  رررررررررا     رررررررررا  

  رررررررررررررررد ا   رررررررررررررررارب ا راة ررررررررررررررررا   ررررررررررررررر  ا   رررررررررررررررر  اصررررررررررررررر" ا ررررررررررررررر ية   ماركررررررررررررررررا    ررررررررررررررربي ا رررررررررررررررر ية ا  ل 

  اررررررررررررر خ ا  ا  ثررررررررررررر  و المرررررررررررررر أ  ءصا صررررررررررررر  ا اااررررررررررررر ا  ذ رررررررررررررد يم ررررررررررررر  قلرررررررررررررا  كب يررررررررررررر   رررررررررررررط 

 .ا ام ة

 

  

https://www.emotivebrand.com/brandless/
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 نتائج البحث: 

     :   راقن         م اا  ط ا ر ا أ    ا      ص ي ا   م ط ء ل  ما     

الم    كي     ا و  • ال  اث    ا   ك     اركا           الماركا  ااد ا    ا  ااةمت 

 .ا   "با ا ن"ا  ا،  ما     ص      ي        المر  ا 

 اي   ااار   •
 
المر  ا       ة ا ا رم  ص   ء ض  كا  ي اه  ا ،  ما اىاك  صي اك ا

 .    ا   ضي  اي  ث  ت ا

    ا    اية ما  ك   و ا  صم    الخصا   ا  ا   ا،  ما ثا  ا ه  ا ا بص" ا   •

 . ق   ةم ا    ق"ار ا ن"اة

          ا ر  ا  الم ا  ا  ام  ا  ا  صم   ص   ا خ ا   ااار ا ب ع،  ما ث ب   •

 . "  ا  كب   ط الم    كي 

 ضب ت  ماذ       ا   ا  ة   اياد ا    ا،     سج ت   ا و    المب اا   ريا   •

  ا ام ة

 

 توصيات البحث 

 تعزيز استراتيجية الماركة بدون ماركة -

ي صب  ك بن  ااد ا    ا  الماركا ك     اركا  اي   لاا  ااع  ط قب  ا ن"كا ،      ضب ت   

 .ا ن"اة،  ما   اا       ا و المب اا  اا    ا          ال  اث    ا  الم    كي      ي    "با  

 استمرار في تحسين كفاءة الإنتاج -

يقبغ  اي  ا ن"كا  ا ام  اي         كا  ي اه  ا   نك     م"  ع ال  اظ اي  ث  و  

 .المر  ا ،  ما   اة           ا ااار    ا و ا  را   ا    ا   ا 

 من الهوية البصرية -
ً
 التركيز على الجودة والوظائف بدلا

ا  ا   ا    ا  صم    الخصا    ث  و  اي     ي   ا د كي   نك   كب   ا ن"كا   اي   ي ل 

    ق"ار ا ن"اة
 
 .  مر  ا ،  ع       ايا ما  اي  ا ه  ا ا بص" ا، ا ح  ق   ك    ق    ضي ا

 خفض النفقات المتعلقة بالتصميم -

ي  صب  كد     ا ر  ا  الم ا  ا ك كا  ي ا  صم  ،  ع ال  اظ اي  ث  و المر أ  ة ا ا  ه    

 .      ي   ااار ك ع  را  ا  ث ب  "  ا  كب   ط الم    كي 
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 مواصلة دراسة وتقييم تأثير الاستراتيجية -

ال     ا،    ا رماذ   ء ل  ك     اركا  ط  الماركا  ااد ا    ا  ق ا   اا  ا  كم ا اا  رص   ي 

         ضي ةا اي  المب اا   ريا ا ام ة  يمكط  ا ي  اياد ا    ا كراة  اي  ة   ا   ااا   

 .         ا أ     

 التوسع في أسوا  جديدة -

كراة  اي  ا ر ا  ا          ة   اياد ا    ا     اض ا رماذ ، يمكط   ن"كا  ا   كي       

 .ا   ق اا   اع     ا اا ث ي و،     يمكط  لب   ة   اياد ا    ا    ا و  ص  ا 
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Abstract : 

In a world saturated with logos, brands, and brand names, the concept 

of "no-brand branding" emerges as a fresh and intriguing phenomenon in 

marketing. This approach challenges traditional branding strategies by 

prioritizing authenticity, simplicity, and customer experience over 

conventional branding elements. Instead of relying on brand designs, 

companies must ensure that every aspect of their products or services 

meets high standards of quality. This focus on quality can lead to strong 

recommendations through word-of-mouth, customer loyalty, and personal 

experiences with the products or services, thereby fostering effective 

communication that enhances sales. 

As we delve into this concept, we will explore how no-brand brands 

operate, their impact on consumer behavior, and notable examples that 

illustrate their effectiveness. Additionally, no-brand brands often attract a 

segment of consumers who are skeptical of traditional marketing practices 

and advertising tactics. These consumers perceive such products as more 

honest and less deceptive, which can enhance trust and loyalty. 

 

Keywords: Removing the Brand; Branding Systems; Customer Loyalty 
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